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MEDIA COVERAGE 2017

The 41" Annecy International Animation Film Festival welcomed 400 journalists from all over
the world.

To date, we have bought together over 1,500 publications, TV and radio broadcasts and
reports.

A few figures for 2017:

> Around 400 articles published in the French press

> Over 550 online publications on French internet sites and blogs

> 20 news reports from French press agencies

> Over 35 broadcasts and reports shown on national TV and daily regional reports : FRANCEZ,
ARTE, M6, LCI, CANAL +, CNEWS, BFMTV, FRANCE 3...

> Around 80 radio broadcasts : FRANCE INTER, FRANCE INFO, FRANCE CULTURE, EUROPE
2, RTL, FRANCE BLEU, ODS...

> Around 400 publications and coverage abroad: VARIETY, Animation World Network,
Cartoon Brew, Screen day

Contacts presse : Laurence Ythier - Head of Media Relations - Laurenceythier@citia.org
Renforts presse /Media support : Véronique Dumon - veronique.d@adalbert
Ophélie Surelle - ophélie.surelle@gmail.com
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ARIETY

Annecy Bows African Animation
Contest With AAN and Discop

Christopher Vourlias

APRIL 7, 2017 | 11:45AM PT

-, . N . . TRIGGERFISH ANIMATION, STUDIOS/MAGIC.LIGHT PICTURES
Africa’s burgeoning animation scene got a boost this week with the announcement of an amgl ious new partnership that will pair rising

talents from across the continent with one of the world’s most prestigious animation festivals.

The initiative, dubbed Annecy — MIFA Pitches Animation du Monde — will offer a pan-African pitching competition organized by the
Annecy Intl. Animated Film Festival and Market, the African Animation Network (AAN), and the Discop content market.

Over the course of two competitions taking place later this year, organizers will select a pair of African animation projects to take part in
Annecy'’s prestigious Animation du Monde in 2018. A series of workshops and master classes during Discop’s two editions will also bring

vital skills development to a continent where formal animation training is still widely lacking.

The partnership, according to AAN project manager Nick Wilson, is an encouraging sign that the acclaimed French fest is “willing to
engage more with Africa, and ... support and partner on various initiatives” that he says “could be massively transformative for the African
animation industry.”

Annecy’s engagement with the continent dates back to 2011, when it partnered with the French Institute and South African industry bodies
for the inaugural Kunjanimation toon fest in Cape Town. Since rebranding as the Cape Town Int'l. Animation Festival, the leading showcase
for animation from around the continent has also served as an important bridge between African animators and professionals from across
the globe.

The collaboration with the AAN, described by Wilson as an “open-network platform” for African animators and industry associations, and
Discop, the continent’s largest TV content market, reflects a shared desire to develop an infrastructure that will both identify and nurture



African talent, while also offering a high-profile platform to promote their work.

As producers, broadcasters, and media execs from around the world arrive for DISCOP markets in Abidjan, Ivory Coast (May 31—June 1),
and Johannesburg, South Africa (Oct. 25-27), animators will have the chance to pitch their projects to industry professionals in the

company of some of the biggest names in broadcasting.

“There’s going to be a lot of conversation around African animation [at Discop],” says Wilson. “They’re allowing the African animation

industry to market itself to the greater broadcast industry in Africa. That's a massive spotlight.”

Discop has already put its considerable muscle behind African animators. Last November in Johannesburg, the market hosted a pitching
competition sponsored by Turner and South African industry body Animation SA. The interest from the likes of Boomerang and the Cartoon
Network underscored what Discop director Patrick Zuchowicki describes as “the phenomenal momentum of the African animation
industry.”

For all the material support, though, the stamp of approval from Discop and Annecy could perform an equally important role by recognizing
and endorsing the tremendous strides taken by African animators in recent years.

“Having that support allows us to have very high-level conversations with broadcasters, and potentially investors,” says Wilson. “It's an

amazing ecosystem that suddenly develops out of this support and these partnerships.”

FILED UNDER: Africa Annecy Animation Festival Discop



Annecy Goes to Cannes Highlights
‘Nimuendaju,* ‘Pajamas,’ ‘Mice’

Emilio Mayorga

MAY 2, 2017 | 03:12AM PT COURTESY: DREAM TEAM CONCEPT, MOONBITE GAMES

In same pix-in-post showcase, 'Tito and the Birds' sparking a
good buzz

BARCELONA- The Annecy Intl. Animation Film Festival will bring five features in production, pre-
production or development stage under the “Goes to Cannes” umbrella, a selection of works-in-

progress movies targeting features looking for sales agents, distributors or festivals pick-ups.

Productions’ producers will have the chance to report on their progress and will offer exclusive

sneaks previews, trailers or concept art.

Sourced from Annecy’s International Animation Film Market (MIFA). the five productions are: “Even
Mice Belong in Heaven,” “Nuna: The Last Myth of the Wamani,” “Nimuendaju,” “Tito and the Birds”

and “Memoirs of a Man in Pajamas.” Two are Brazilian, one from Spain, Peru and Czech Republic,
the last in co-production with France and Germany.

Directed by Carlos Fernandez de Vigo, “Pajamas” is an awaited romantic comedy based on
comic-books and a screenplay from Spain’s Paco Roca. Based out of Moonbite Games,
Fernandez produces with Jordi Mendieta and Angel de la Cruz at Dream Team Concept. “The films
guiding thread is a kind of Roca'’s alter-ego, that of a sweet, charming guy who'’s constantly

ruminating about life and has many friends. It's something like Woody Allen meets ‘Friends’,

Mendieta commented.



“Mice” is a production of Vladimir Lhotak’s Fesh Films in the Czech Republic, in co-production with
Alexandre Charlet's Les Films du Cygne in France and Germany’s Fortune Cookie. Directed by
first-timer Denisa Grimmova and based on lva Prochazkova’s novel, the 2D/3D stop- motion
blending “Mice” tells the story of a little mouse and a fox —two lethal enemies— who meet in heaven
after dying in an accident and having lost their natural instincts. Czech writer-director Alice Nellis at
“‘Mamas & Papas” is on board as its scriptwriter. The animated feature is currently concluding

development.

“Brazil's “Nimuendaju,” sighs in with the story of a Brazilian-German ethnologist Curt Nimuendaju,
spanning 25 years of his life, recording his journey through the indigenous’ villages of Brazil's
interior as he crosses over into indigenous’ worlds and suffers the latter communities’ conflicts.
Tania Anaya directs and produces alongside Bruno Hilario from Anaya Producoes Culturais. Peter
Ketnath co-produces out of Germany’s Cinezebra.

Also from Brazil, “Tito and the Bird” is set up at Sao Paulo-Based production company Bits Filmes,
whose CEO is Gustavo Steinberg (“The End of the Line”). It follows a 10-year-old boy who
embarks on a journey to save the world from an epidemic.

“Wamani” is produced by Stephanie Massart-Weit, Diego Lépez-Mobilia and Jimy Carhuas Tintaya
—who also serves as director— at COO Origami Studio. The movie claims to be the first Peruvian
feature using mainly 2D techniques. “Wamani” centers on Alichu, a 6-year-old forced to take an
unexpected trip after a series of natural disasters hit his small Andean town.

In addition to Annecy Goes to Cannes, over May 19 to 24, the Cannes Film Market's Goes to
Cannes series offer works-in-progress showcases from FilMart's Haf Lab at its Asia Film
Financing Forum, Mexico’s Los Cabos, Canada’s Fantasia-Frontiéres Co-Production Market and
this March’s Guadalajara Construye. Lithuania’s Vilnius Film Festival Kino Pasavaris, Dubai Film

Market, Polish Days New Horizons and Thessaloniki Festival also contribute pitch presentations.

ANNECY GOES TO CANNES, MAY 19, 2017

“Even Mice Belong in Heaven,” (Denisa Grimmova, Jan Bubenicek, Czech Republic, France,
Germany)

“Nuna: The Last Myth of the Wamani,” (Jimy Carhuas Tintaya, Peru)

“‘Nimuendaju,” (Tania Anaya, Brazil)

“Tito and the Birds,” (Gustavo Steinberg, Brazil)

“Memoirs of a Man in Pajamas,” (Carlos Fernandez de Vigo, Spain)

Want to read more articles like this one? SUBSCRIBE TO VARIETY TODAY.







“Annecy has always been a place of debate and exchange,” said Mickael Marin,
the head of Annecy’s business market MIFA, “and we are proud to support and
welcome such great dialogue during the first-ever Women in Animation World
Summit at MIFA. Our support of this initiative carries on from our festival theme
of honoring women in 2015, and the two years of rich collaborations with WIA

and LFA that have followed.”

Here is the line-up of talks:

9:30am -10:30am — Exploring Unconscious Bias

Julie Ann Crommett (vice president of multicultural audience
engagement at the Walt Disney Studies and WIA chair of industry
relations) will present an introduction to the topic of “Unconscious

Bias.” Julie Ann will be introduced by WIA co-president, Marge Dean.

10:30am - 12:00pm — 50/50 by 2025 - How Are We Getting There?
Lindsay Nadler (director, human resources, Walt Disney Animation
Studios) will lead a discussion with top industry filmmakers and
executives such as Jinko Gotoh (producer, Warner Animation Group and
WIA secretary), Alison Mann (vice president of talent, Illumination
Entertainment), Corinne Kouper (director of development of TeamTo
and president, Les Femmes s’Animent), and Lindsay Watson (animation
producer, Canuk Productions Ltd. and president, Animated Women UK)
on how to reach WIA’s goal of 50/50 gender balance in creative

leadership roles within the animation industry by 2025.

2:00pm - 3:00pm — Artist Experience

Moderated by Karen Dufilho (executive producer, Google Spotlight
Stories), this panel will feature artists from all areas of the animation
industry - features, TV, shorts, gaming, vr/ar - such as Dorota Kobiela

(co-director, Loving Vincent), Jorge Gutierrez (writer/director, ReelFX),

Wendy Rogers (vfx Supervisor/creative executive, Cirrina Studios),
Céline Sciamma (writer/director), and Xin Yu (CEO & creative director of
Shanghai Left Pocket Studio) talking about their experiences in the

current animation community.
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First-Ever Women 1n Animation
World Summit to Be Held at Annecy
International Animation Festival

Erin Nyren

Staff Writer
@ecnyren

MAY 23, 2017 | 12:08PM PT

. . R ) - . COURTESY OF WOMEN,IN ANIMAT O}
This year’s Annecy International Animation Festival will include a new addition to the roster of events: the Women in immahonﬁNor@‘

Summit, a day-long symposium of panels and discussions on topics relevant to women in the animation world that will take place June 12
at the Impérial Palace Hotel.

The event is hosted by Women in Animation (WIA) and its sister group, Les Femmes s’Animent (LFA), as well as Walt Disney
Studios, the Centre National du Cinéma et de I'lmage Animée (CNC), the Société des Auteurs et Compositeurs Dramatiques (SACD) and
Hiventy, all in conjunction with Mifa 2017. Some of the topics the panels will address include “Exploring Unconscious Bias,” “50/50 by 2025

— How are We Getting There?” “Developing Diverse Stories” and “Artists’ Experiences.”

“We are honored to co-host the first Women in Animation World Summit at Annecy, with Mifa’s continued support of our advocacy,” said
WIA co-president Marge Dean. “Our big focus for this year is on recognizing and understanding unconscious bias, an achievement which
will help everyone work together towards WIA's goal of bringing equity to creative leadership in our industry by 2025.”

Featured panelists include industry executives and producers from companies like Warner Animation Group, lllumination Entertainment,
CANUK Prods., Studio Canal China, Oriental DreamWorks and Walt Disney Animation Studios, as well as artists from all areas of the

animation industry.

In addition to the summit, LFA will host a series of breakfast meetings at the Brasserie du Parc over the next four days designed to foster
increased awareness and build a better place for women in animation. Each informal meeting will have different selected topics such as

women in the Chinese animation industry, women directors in Annecy, and engaged and emerging filmmakers. Highlighted speakers will

lead the discussions.
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Annecy: ‘Chandasma,’ ‘Dom
Fadrique’ Set for MIFA Pitches

Emilio Mayorga

MAY 30, 2017 | 09:42AM PT

. . . . COURTESY: MIF,
Six features projects to unspool at animation market '

Child soldiers, broken families, breast cancer, British imperialism: the subjects of the six animated feature projects selected for this
year’s Annecy International Animated Film Market (MIFA) underscore the fact that animation made outside the U.S. these days is anything

but escapist entertainment.

One of Annecy’s key market sections, its pitching sessions are also often a first sign of new talent hailing now from almost any part of the
world. This year, two features from the ever-building world cinema animation scene, Colombia’s “Chandasma”and Portugal’s “Dom
Fadrique,” figure among six movie projects to be pitched to buyers, sales agents and potential co-producers in the animated feature project

section, at MIFA, which runs parallel to France’s Annecy Animation Festival, the world’s biggest annual animation meet.

Set up at Colombia’s Timbo Studio, whose credits include "Tropical Virus,” Chandasma” centers on Renata, a girl forced to go live with
cranky aunt Eva, when her mother falls too ill to care for her. There, she encounters Chandasma, a stray dog that's become a ghost,

having lost its memory but gained fantastic powers.

“Chandasma” “aims to combine local and global elements. A good example of this could be the setting of our story: a typical Colombian
city, embedded in the heart of the mountains, displaying a mix of rural and cosmopolite features,” commented David Restrepo,

“Chandasma” director-creator of the film.

Produced by Portugal’s Aim Animation Studios, “Dom Fadrique” weighs in as the story of a cat, a dreamer who works in a decaying port

town as a bartender and collects messages from bottles washed up on the banks of the local river. While his twin brother — a practical-



minded hard-worker— wants to change things around him, the cat embarks on a journey of discovery. José Cavalheiro (a.k.a. Zepe),
helmer of awarded shorts “Candid” and “Ginjas,” directs “Fadrique,” penned by Maria Regina Rodrigues and Céatia Salgueiro.

“Through a lively story and with a sense of humor, [we aim] to touch issues of universal import: The need for personal roots, the desire to
travel and for fraternity and companionship, the dilapidation of natural resources and destruction of patrimony and a spiritual urge and
desire for political commitment,” the writers said.

Two of the MIFA feature projects are from France, one a piece from Colombia, U.K., Russia and Portugal.

The selection underscores at least two trends. Only 22% of the 78 feature films were submitted from Europe. “We noticed an increase in
international applications,” said MIFA projects head Géraldine Baché, adding that MIFA continues to receive projects targeting adults, or
young adults, with tough subjects such as war, religion and illness.”

MIFA had some “good surprises, [films] targeting family’s audiences. Most submissions have moderate budgets, many are 2D, cost control

seems to be a priority,” Baché added.

Also to be pitched, "Chicago Dream,” a 3D musical is one project aimed at family audiences, the lead characters going off to Chicago to

perform a Broadway musical during the Roaring Twenties. Valery Pugashkin produces for Russia’s Artopolion.

From the U.K., “Lollipop” depicts the travails of Eva, an American living in London with her husband and son who is diagnosed with breast
cancer. ltis directed by Lisa-Marie Russo, a BAFTA nominee for short “The Tale of the Rat That Wrote,” and Gabriella Ditton at Fly Film,
producers of Terence Davies’ “The Deep Blue Sea.”

Flying the French flag are “Le Pantalon” and “Allah n’est pas obligé.” Directed by illustrator-flmmaker Caroline Attia-Lariviére, the 1980s-
set “Pantalon” follows an eight-year-old kid who sets off on a quest across an Ireland under the yoke of British oppression. The writer is
Frangoise Ruscak whose credits include Season 3 of TV-series “Zou,” produced by France’s Cyber Group.

llustrator and director Zaven Najjar pitches his feature debut “Allah n'est pas obligé,” which has a similar coming-of-age kick-off to
“Chandasma.” Here, after his mom’s death ten-year-old Birahima is forced to leave his native village in Africa’s Guinea to search for his
aunt. Birahima becomes a child-soldier after being seized by Liberian rebel forces. Sébastian Onomo produces for Special Touch Studios,
which backed Jean-Claude Flamand-Barny’s “Le gang des Antillais,”

Beyond features, Mifa’s Pitching Sessions also embrace short films, TV-series and specials and transmedia projects. Since 2015, it has
added a new category, World Animation, covering animation from emerging industries.

Pitching sessions’ selection committee included consultant Jean-Paul Commin, Annemie Degryse at Belgium’s Lumiére, and Baché
herself, who hosts the pitching sessions. Sessions will be held at Annecy’s imposing lakeside Impérial Palace hotel, the MIFA market
center, over June 14-16.

Variety will be publishing E-Show Dailies, its free digital newsletters, during the festival; to subscribe click here and select “Markets and

Festivals.”

John Hopewell contributed to this article “Lollipop,” (Lisa-Marie Russo, Gabriella Ditton, U.K.)
MIFA 2017 FEATURE FILM PROJECTS: “Le Pantalon,” (Caroline Attia-Lariviére, France)
“Chicago Dream,” (Russia) “Dom Fadrique,” (José Cavalheiro, Portugal, )

“Chandasma,” (David Mauricio Restrepo, Colombia) “Allah n'est pas obligé,” (Zaven Najjar, France)



MIFA AT 3I:
A GHAT WITH MIGKAEL MARIN

MIFA head Mickael Marin discusses the evolution of

Annecy’s animation marketplace and the big changes in store for 2017.

Since 2008, Mickael
Marin has served as the
head of MIFA, the Euro-
pean animation market-
place and pitching forum,
which is celebrating its
31°" anniversary this

year. Under his direction,
MIFA has seen ten years
of uninterrupted growth
and participaation has
doubled. AWN publisher
and editor-in-chief

Dan Sarto spoke to Marin
about MIFA’s development
and what’s new in 2017,

Dan Sarto: MIFA contin-
ues to grow every year,
which is directly related to
your exceptional efforts.
It’s become more and
more apparent to people
in the industry, especially
on the business side, that

Y/ | s the meeting

point of the
industry
and the arts,
MIFA has
a huge
responsibility.”

MIFA is a place they need
to be. Can you talk a little about how that came about?

Mickael Marin: Of course it isn’t really just my efforts—it’s
very much about teamwork. But in the 1990s and the begin-
ning of the 2000s, MIFA was more a nice place where you
could chat with people, but not really a marketplace. To
make it a real market, we worked hard to attract buyers and
we also worked to improve and expand the space and the
programs we offered.

What is important in a market is to be able to have meet-
ings and make it easy for different categories to meet. If you
have people that have projects, you need to put producers
and buyers in front of them, you need to create a time and
place where producers will be able to meet the right buyers.
Also, to help people see where the industry’s going, you need
to have the best speakers at your conferences.

So, year after year we we’ve been trying to improve the
quality of the program. We travel a lot. We visit many, many
countries in order to listen, understand what people are ex-
pecting. Last year we welcomed around 69 countries.

DS: Are there things this year that are different from last year?
MM: This is a very important year for MIFA because we are

making some big changes. The first change is that It's one day
longer. Since the creation of the market, it was always three

awn.com

days, and now it’s four. So that’s a very big change.

The second change is that, because we have more and more
attendees and more and more demand for booths, we built
a new 1,000-square-meter exhibition floor. It was kind of a
gamble—we were confident we could fill the new space, but
it’s always a bet, and you never know for sure how it will
work out. In the end, it paid off—MIFA is full this year.

The third change is that we moved the conferences to a
different building, which means that everything will be in the
same place. Now it will be very convenient to go to a confer-
ence, even if you don’t have a lot of time.

DS: Are there any special highlights this year?

MM: On Tuesday, June 13, we’re having have the MIFA Cam-
pus, which is a series of panel discussions, workshops and
other events for students. In particular, we're trying to help
students from emerging animation countries in South Amer-
ica, Africa and Asia. We will have some workshops about the
industry, some workshops more about the arts, with famous
artists. We will also have representatives from the studios, as
well as workshops and presentations about artist residencies.
The idea is to help them to enter the industry—to understand
how to pitch, how to develop their projects, and so on.

Also, because China is the guest country, there will be a

Continued on page §

June 2017



MICKAEL MARIN

Continued from page 7

huge pavilion with around 15 Chinese studios and there will
be a big Chinese party on Tuesday the 13™.

DS: From a stratecic standpoint, what does MIFA offer

8 [ )
people in the business? Why is it important for somebody to
put in on their calendar to attend?

MM: 1 think that it gives an overview of the industry, and

it gives you a kind of business energy that you don’t find
anywhere else. Thanks to the size of the event, you may
encounter anyone or anything from a new dlrector to a new
distribution pldllorm If you hdve a new project, you can
come to meet partners or to find financing. A blule can come
to recruit talent. You can come to promote a show or to find

a software company with a new tool that you or your head

June 2017

of production will use for your next project. You can find out
about trends and new directions that will help you to pilot
your company. your project, and all your business.

DS: Anyone who has ever attended Annecy knows how special
it is. Can you explain what makes it such a unique venue?

MM: When people come here, they discover an atmosphere
that they won’t find anywhere else in the world. Here, every-
body bp(:‘dkb the same ldngudwe—lhe\ understand the arts,
and they understand how difficult it is to create and produce
great animation. We feel that MIFA is the meeting point of the
lIldubU“V and the arts, and that we have a huge 1ebponblb1htv
That’s why we always need to see what we can do to improve
the market and find new ways in which we can help.

Animation World Magazine



IGE ORANGE OFFERS EXCEPTIONAL
PRODUGTION SUPPORT

Established by graduates of Shenzhen’s Institute of Digital Media Technology,

CG production studio helps clients manage global outsourcing.

BY WILLIAM WELTE

ce Orange Studio was

established in 2013 with the

objective of providing world-

class, professional animation

production management in

the form of a control system
and production pipeline to the Chi-
nese animation industry.

The founders of Ice Orange Stu-
dio have years of experience work-
ing in computer-generated anima-
tion, and many of them worked on
the first major Chinese computer-
animated feature, Thru the Moebius
Strip. They all are graduates of the
Institute of Digital Media Technol-
ogy (IDMT) in Shenzhen.

After working on a variety of
animation projects since the early
2000s, they gradually began to
pivot toward production control and
support, with an emphasis on creat-
ing a system that can provide their
clients with cloud-based, up-to-the
minute, real-time production infor-
mation anywhere on the globe.

Today, Ice Orange continues to
provide CG production services, in ad-
dition to helping clients manage their
production and pipeline for outsourc-
ing their works to studios throughout
the world. Ice Orange clients have
included many Chinese studios,
producers and filmmakers. For more
information visit www.iceora.com.

FONVYIO 301 © SIOVINI

The friendly and highly experienced
Ice Orange team provides CG
production and production
management services.

awn.com 49 June 2017



XANTHUS BREAKS NEW GROUND IN
CHILDREN’S ANIMATION

With their Pokémon-inspired Dragmon, Shanghai’s Xanthus Animation Studio
Juses classic Chinese design with coming-of-age adventures.

BY WILLIAM WELTE

ounded in 2011, Shanghai-based Xanthus
Animation Studio is a development and pro-
duction company involved in original anima-
tion development, distribution and promotion,
and commercial production and licensing for
television, film, and interactive media.

Xanthus’ recent projects include the animated televi-
sion show Yameme, work on the mobile game Final
Fantasy: Agito for publisher Square Enix, visual effects
for the film OPEN! OPEN!, as well as several short films
and animated commercials.

With a highly experienced staff drawn from studios
like The Walt Disney Company, Oriental DreamWorks
and Lucasfilm, and a growing resume of Chinese culture-
inspired projects, Xanthus is one of the companies at the
forefront of a pas-
sionate new wave
of Chinese anima- y/i
tion production.

Animation World
had the opportuni-
ty to sit down with
Xanthus Animation
Studio’s cofound-
ers, President Liu
Chang and Execu-
tive Director Chen
Jiong, to discuss
their animated franchise Dragmon, their biggest influ-
ences, and future directions.

AWN: Can you tell us a bit about the conceptual and
design influences on Dragmon?

Chen Jiong: Dragmon is an adventure story about
the descendants of the dragon king and his ninety-nine
mythological creature friends in the world of mankind. It
creatively depicts the concept of the dragon totem. These
fantastic beasts each have various fighting techniques
and a modern design aesthetic that draws heavily on the
various mythological creatures found in the traditional
Chinese fairy tale Shan Hai Jing.

Liu Chang: For example, we added design references
to the mythological nine sons of the dragon and use
traditional Chinese patterns, like the taotie motif or that
found on the Eaves Tile with Rolling Cloud Design, an
excavated artifact.

e wanted to

convey the

passion and
excitement of friends
having adventures
together.”

June 2017

Chen: In this way, the characters and story are quint-
essentially an expression of Chinese culture. For us, it is
a way to preserve and respect these traditions.

Liu: My partner and I both studied in Japan, where
we developed a deep fondness for Japanese animation.
We were inspired by Pokémon and, with Dragmon, we
wanted to create a story with similar friendship and
coming-of-age themes. We wanted to express the sort of
passion and excitement found when friends have adven-
tures together and fight alongside one another, the kinds
of situations that cause the bonds of friendship to grow
stronger.

AWN: You've stated that Dragmon is not a one-off
production, but is actually a multi-platform franchise.
What formats will you be using to tell the story?

Chen: The Dragmon franchise includes an animated
television series and four theatrical features, and we are also

Amination World Magazine




The Dragmon franchise will include
a TV series, four theatrical features,
and licensed works.

preparing our intellectual property for li-
censed works. We are working with Yamato
Works of Japan on IP incubation. We will
also work with teams in Japan and Taiwan
to exchange culture and technology.

AWN: Tell us a little more about
Xanthus. What do you see as your overall
influences and advantages?

Liu: Xanthus is focused on content
development and production. We have a
complete pipeline, from pre-production,
to production, to IP development, to mar-
keting and distribution. We integrated
resources and staff from the previous

children’s animated television series
Bodhi and Friends, which we consider a
great advantage for the production of Dragmon.

Chen: Our team and company are still very young.
We are very inspired by Japanese and American anima-
tion. Our specific influences include Doraemon, Chibi
Maruko-chan, Superman, and Spider-man. We believe
that Dragmon, and Chinese animation in general, will be
major players in the future animation market.

AWN: There seems to be a preference in the Chinese
market for older-skewing entertainment. Why did you
decide to focus on children’s entertainment?

Liu: We believe that a good product does not only pro-

vide personal value, but also has a mission to achieve. Our

goal is to affect the broader Chinese animation market.
Currently, the Chinese children’s animation market lacks
high-quality content. Xanthus wants to fill that space.

Chen: I'd like to add that, although Dragmon is for
children, we hope that—like Pokémon—it will be a
product that transcends age boundaries. We are devising
a merchandising strategy incorporating products for a
variety of age groups.

awn.com
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GKids’ Founder Eric Beckman
Champions Independent Voices
in Animation

Nick Clement

JUNE 8, 2017 | 09:00AM PT COURTESY OF GKIDS

Eric Beckman, founder and head of GKids, looks at animation in a different way
than many of his contemporaries. This has made his independent distribution
outfit a popular destination for filmmakers who are interested in telling complex

stories with a more handmade approach to animation.
This story first appeared in the June 06, 2017 issue of Variety.

“We love what we do at GKids, and much of our passion is born out of the people
we choose to work with,” says Beckman, who is receiving the Mifa & Variety
Animation Personality of the Year Award at Annecy along with Gebeka Films’

Marc Bonny.

This year, the GKids slate includes “The Breadwinner” and “Birdboy: The
Forgotten Children.”



Founded in 2008, GKids rose in stature in 2010 when “The Secret of Kells”
received an animated feature Oscar nomination, joining the likes of studio pics

” &

“Up,” “The Princess and the Frog,” “Coraline” and “The Fantastic Mr. Fox.”

“The extraordinary success of ‘Kells’ really helped us, both with profitability and
exposure,” Beckman says. “We did a guerrilla marketing campaign in Los
Angeles, and we were stunned on nomination morning. You never forget your
first.”

GKids followed that up two years later with nominations for “Chico and Rita” and
“A Cat in Paris,” which would mark the first time that an independent distributor
would receive dual Oscar nominations in the animation category in the same
year. The company’s “Ernest & Celestine,” “When Marnie Was There,” “Boy and
the World,” and “My Life as a Zucchini” have also all received Oscar

nominations.

GKids, an acronym for Guerrilla Kids Intl. Distribution Syndicate, is based in New
York and that immediately separates it from the rest of the pack.

“I love New York. | grew up here and have ties to the city and | love the vibrancy.
I’'m an insomniac so it's the perfect city,” Beckman jokes. He adds that they
wanted to “capitalize on the indie film scene that was born here in the '90s” and
to keep that “sense of energy.” They’'ve become the North American outlet for
Studio Ghibli, which is something that Beckman is extremely proud about, having
handled theatrical releases for “From Up on Poppy Hill,” “The Tale of the
Princess Kaguya” and “When Marine Was There.” “We have a great relationship
with them, and they are amazing filmmakers. | feel a kinship towards their work,
whether it's warranted or not, in that their films are meaningful and everlasting.

You feel the passion, and informed audiences recognize that,” Beckman says.

And when discussing the future of animation, Beckman is very optimistic.

“I'm thrilled about the business both creatively and from a business side. | want
to see an animated film win best picture at the Oscars. We can make films that
are as photo-real as any live-action production, and we also have the ability to
create a more challenging, abstract viewing experience. It's the best of both

worlds and I'm particularity excited to see where the industry takes us.”

Beckman also gave Variety a list of his favorite animated features.

“The Tale of the Princess Kaguya”



A staggering masterpiece. Isao Takahata captures all the pain and joy and tragic
beauty of what it means to be alive together on this planet for a short time, the
necessity and urgency of love, the impossibility of saving those you love.

“Snow White and the Seven Dwarves”

A near-perfect movie and after 80 years, a still-unrivaled achievement in

filmmaking. There is not a wasted moment.

“Nausicaa of the Valley of the Wind”

Princess Nausicaa is my role model for how to be a human — she is strong and
vulnerable, she kicks ass but has deep empathy, she cries about the beauty of
nature. The scene where she lets Teto bite her hand says it all. (And the god

warriors are also about the coolest things ever animated.)

“Yellow Submarine”

This was my favorite movie growing up. (I saw it upwards of 15 times.) | love the
music, the psychedelia, all the different animation styles, the message of love,
the blue meanies, the Glove.

“Kirikou and the Sorceress”

A poetic marvel. The opening scene where Kirikou demands to be born is pure
genius. (This film also needs to be credited for kick-starting the resurgence in

European animation, without little Kirikou, none of us would be here.)

“Sita Sings the Blues”

| am just going to quote Roger Ebert, who sums up my feelings perfectly: “I am
enchanted. | am swept away. | am smiling from one end of the film to the other.”
(The fact that Nina Paley made “Sita Sings the Blues” all by herself is
remarkable.)

“The Secret of Kells”

I\

Tomm Moore’s “The Secret of Kells” was the first movie GKids licensed and you
never forget your first. It is an amazing film: The character of Aisling, the song
“Pangur Ban,” the Viking attack on Kells ... every frame is a work of art.



“The King and the Mockingbird”

The fluid surrealism reminds me a bit of Max Fleisher or Ub Iwerks: elevators are
beetles attached to telescoping antennas, buildings hang like barnacles from
gargantuan pillars, the King’s throne turns into a bumper car ... it's fun and
inventive but has a dark undercurrent.

“Mind Game”

This film is an explosion of unconstrained expression, rapid fire associations
mimic the thought process, like Masaaki Yuasa’s brain splattered onto the
screen in all its goopy glory. It makes other animated films look tame. Yuasa took
a budget limitation and turned it into an asset. You couldn’t make this film for

twice the money.

“My Neighbor Totoro”

Ahem. In the Ghibli Museum in Japan there is a soft furry Catbus that small kids
get to climb inside of. They have to take their shoes off first. | want a Catbus to
climb in too! Please??? (I know this isn’t technically “my impression of the film,”
but if you need to know why “Totoro” is a wonderful film you probably aren’t
reading this.)

Beckman notes: Picking my favorite films is like picking my favorite food; it
depends what you are in the mood for. So on a different day this could just as
easily be the list: “Akira,” “The Incredibles,” “Toys in the Attic,” “Ernest &
Celestine,” “Castle in the Sky,” “Dumbo,” “Paprika,” “Summer Wars,” “The Lion
King,” “The White Mare.” Also, it saddens me that only one woman director is
represented in this group. Women need to make more movies. Men need to step
aside and let women make more movies. We are all so much more impoverished
that this isn’t the case.

As told to Nick Clement

Want to read more articles like this one? SUBSCRIBE TO VARIETY
TODAY.
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Wild Bunch boards ‘Summit of the Gods,’ from Julianne Filims and Folivari

ANNECY, France — Didier Brunner’s Folivari and Studiocanal, two of Europe’s major animation forces, have signed a joint development
deal for a sequel to the Academy Award nominated “Ernest & Celestine,” as Studiocanal has also boarded “SamSam, the Smallest of the

Great Heroes,” produced by Dandelooo and Folivari.

Both deals would see the titles, when they move into production, being sold internationally and distributed domestically in France by
Studiocanal, a Folivari-Studiocanal arrangement already in place for the anticipated “The Big Bad Fox and Other Tales,” an anticipated
animated feature that world premieres at this year’s Annecy Festival.

In a separate move for Brunner whose movies — which take in “The Secret of Kells,” Michel Ocelot’s “Kirikou” trilogy and “Belleville
Rendez-Vous” — have scored five Academy nominations — Wild Bunch has boarded “The Summit of the Gods,” handling international sales
and domestic distribution in France. Adapting a celebrated manga series illustrated by Jiro Taniguchi, the big climb animated feature which
looks to expand the boundaries of animation, is lead-produced by Jean-Charles Ostorero’s Julianne Films in co-production with Folivari.

With six animated features in development, production or co-production, and a parallel TV production line which includes “Ernest &
Celestine, The Collection,” “Samsam” and now “Stinky Dog,” the Brunners — Didier and son Damien — have built up Paris-based Folivari in
the space of three years into a formidable force on the upscale European animation scene.



In an animation business where it costs money, huge effort and success to create a brand new but well-known intellectual property, a
second “Ernest & Celestine” movie sees Folivari and Studiocanal effectively enter the franchise business with Ernest, a gruff but golden-
hearted bear, and his best friend, Celestine, a spirited mouse.

The development also marks a further strengthening of the relationship between Studiocanal and another key animation company in
Europe as the Vivendi company pursues its “Paddington” franchise with David Heyman and production alliance with Aardman Animations.

Lit by the warm glow of a bias-breaking relationship and its 2D aquarelle style palette, the original 2012 “Ernest & Celestine,” saw the two
creatures brave the wrath of local bear and mice communities alike with their friendship.

Scoring a 96% positive critics’ rating on Rotten Tomatoes, it notched up 1.3 million cinema-theater ticket sales in France — about $9.4
million in gross box office, very good box office for a non-3D CGI animation movie, Brunner commented. It was also very successful on
DVD, he added.

In the second movie, Celestine becomes curious about Ernest’s origins. Together, Ernest and Celestine set off for Charabia, where Ernest

grew up, visit his oldest, childhood friend and have an adventure in Ernest's homeland.

The new film will have the same techniques as the TV series, Brunner said: Character modeling in 3D and rendering in 2D animation.

“Samsam, The Smallest of the Great Heroes,” on which Folivari is in negotiations for Studiocanal to also co-produce the feature, already
enjoys the popularity of two TV seasons broadcast on French TV channel Gulli. Introduced at 2016’s Cartoon Movie and targeting tiny tots,
the movie turns on the same character, Samsam, a weeny superhero who battles to rescue his pen-friend Daisy, who gets kidnapped, and
convert the maudlin Gloomies into Grinnies. Directed by Tanguy de Kermel, with animation provided by Mac Guff, “Samsam” is written by
Jean Regnaud, who penned “Ernest & Celestine, The Collection.” Production will commence before the end of the year, with the aim of
delivery in late 2019, Brunner said. The movie will be made in parallel with a Season 3 of the TV series, produced by Bayard and Folivari,
he added.

Turning on two Japanese climbers who attempt the impossible, to scale Everest in winter without oxygen, “The Summit of the Gods”
adapts a celebrated manga series written by Baku Yumemakura and illustrated by Japan’s Jiro Taniguchi who died this February, causing
Guillermo del Toro to tweet that “Taniguchi was a manga poet. The Kieslowski of the page. A serene, profound observer of the world.”

Brunner said that, to celebrate Taniguchi, “The Summit of the Gods’ would be “really in 2D, the closest to his design.”

Conrad Anker, who scaled Meru, a Himalayan peak thought impossible to climb, as recorded in the Sundance-prized documentary “Meru,”
is willing to act as a technical consultant on “The Summit of the Gods.”

Animated comedy TV series “Stinky Dog,” now in development, turns on two street dogs and a flat cat. “The stinky dog is a little stupid, but
always right in his premonitions. He has great instinct, if little intelligence,” Brunner observed. Headed by Jean-Baptiste Wery, Emmanuelle
Petry Sirvin and Cedric Babouche, Dandelooo, which already distributed the 26-part “Ernest & Celestine: The Collection,” will lead-produce
with Folivari and France Televisions. They are currently making a teaser, six scripts and a graphic bible. Jean Regnaud (“Ernest &
Celestine, The Collection”) and Vincent Patar and Stéphane Aubier, directors of “Ernest & Celestine,” are writing.

“Co-production is a way of making many productions and sharing the work, making it lighter,” Brunner said. Folivari’s ambition is to make
one animated feature a year, and to work on “singular or original” TV productions, such as “Stinky Dog,” or “Ernest & Celestine, The
Collection,” he added.

His ambition remains, as at Les Armateurs, which he ran from 1994 to 2014, to make “high-quality films and TV with directors who bring an
auteurist direction,” he went on.

World premiering Thursday as a special event at Annecy, “The Big Bad Fox and Other Tales,” on which word is good, marks Benjamin
Renner’s follow-up to “Ernest & Celestine,” adapting his comic-books: “The Big Bad Fox,” “A Baby To Deliver” and “Saving Christmas,”
featuring a weedy fox, a cack-handed rabbit, a naive duck and a eminently practical pig.

“It's a very, very funny film. It's like candies, great entertainment. I'm sure it will work with children,” Brunner said.



In other news, Haut et Court, the prestigious French producer-distributor, has boarded “Pachamama” and will distribute the film in France,
where, among animation titles, it has released “Song of the Sea” and “Yellowbird.” Simon Crowe’s SC Films has acquired international
sales rights to the Inca-period set adventure, “the first animation film ever made about the Conquest of America, as seen from the point of

view of the natives,” said its director, Argentina’s Juan Antin (“Mercano”).

Producers are now Folivari, O2B Films, Doghouse Films (Luxembourg) and Canada’s Kaibou Productions, which co-produced “The Little
Prince,” and Blue Spirit Studio and Haut Et Court Distribution.

The awaited “My Family and the Wolf,” to be directed by Adrian Garcia from Headless, which handled the animation sequences on J.A.
Bayona'’s “A Monster Calls,” is now casting. An 85%-90% live-action feature, with the wolf in CGl, it is scheduled to go into production in
the summer of 2018, produced by Christine Ponzevera’s Paris-based Nectarious Films and Folivari. It is backed by avance sur recettes
seed money from France’s CNC film agency. The cast will most probably be mainly French, Brunner said. The producers are also carrying

out location work for a coast-set shoot.

At Bordeaux’s Cartoon Movie in March, Folivari presented “The Nazis, My Father and Me,” which now has a completed screenplay and

trailer and aims to initiate production first half 2018.
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Broadcasters, producers enthuse at photo-realism of canine comedy

ANNECY, France — TeamTO, one of Europe’s most dynamic CGl studios, has greenlit comedy TV series “Take It Easy Mike,” a
milestone in its CGl imaging, after scoring lynchpin pre-sales to top European TV networks France Televisions for France and to Super
RTL for Germany.

Currently in pre-production, delivery on “Take It Easy Mike” is now scheduled for 2018, broadcast for early 2019. Outside France,
Germany and China, “Take It Easy Mike’s” worldwide distribution is handled by kids’ entertainment specialist Cake.

A dialogue-free, slapstick comedy from the creators of TeamTO'’s “Oscar’s Oasis,” another non-verbal propulsive action show, “Take It
Easy Mike” is directed by Franz Kirchner, who helmed TeamTO’s “Angelo Rules” (Series 1 and 2) and “Rabbids Invasion,” and Antoine
Bouron, a director on “Rabbids Invasion” and “Les Petites Betes.” Canada’s Digital Dimension co-produces “Take It Easy Mike.”.

Described by TeamTO as “Tom & Jerry’ meets silly pet videos,” it turns on Mike, a refined pug with boundless energy and sophisticated
tastes who’s dead-set on seducing the neighbor’s lovely dog Cindy. But his best laid plans go awry — thanks to the inopportune
appearances of a bunch of trouble-makers: Freddy and Mercury, racoons, Fluffy the cutest kitten, and a turtle trio — all causing unforeseen
twists and turns.



Mike is at the center of the action, and dog protagonist shows tap into a near universal appeal.

“As Loriot, one of the most famous German cartoonists and humorists already said: ‘A pugless life is possible, yet pointless.” We fully
agree,” said Carsten Gottel, Super RTL's program director.

But one of the show’s stars — and what really sets it apart and has certainly got TV networks and TeamTO excited — is its photo-realism,

fruit of TeamTO’s decade-long push to improve the quality, costs and speed of its physical animation.

“Few series can boast of revolutionizing a genre. That is exactly what TeamTO has done with ‘Take it Easy Mike,” achieving what until now
has been unimaginable in a TV series: They have created a world of animated characters that look genuinely real,” said Pierre Siracusa,

director of animation at France Televisions.

He added: “The level of hyperrealism attained in this series radically changes our expectations of traditional animation, opening a whole
new world of possibilities for developing characters, the richness of the expressions, and even the scope of physical gags.”

“From a creative standpoint, we have been able to stretch the boundaries of animated comedy beyond anything we have done before,
thanks to the technical sophistication of this photorealistic production. It has been a real breakthrough for our studio,” said TeamTO

president Guillaume Hellouin.

Hellouin stressed that the photo realistic technology used in the “Take it Easy Mike” series is not new as it's already been used in special
effects films for many years. But what is new with the series is that it will be used in a 78-episode TV series at a TV series market cost.
Also, the use of that realistic imaging in a slapstick cartoon has never been seen in animation so far, he said.
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The Emiles,

the first-ever kudos ceremony for European animation, celebrate craft siail’ <" A
sets, and the sector’s robust growth

ANNECY, France — Deeply inspired by the Annie Awards, the first-ever European Animation Awards will take place on Friday, Dec. 8 at

Le Nouveau Siécle congress center and theater in central Lille, northern France.

The date will allow companies, if obliged or interested. to attend the European Film Awards one night later in Berlin, said Jean-Paul
Commin, EAA secretary general.

Aiming to highlight and celebrate not just the best animation features and TV shows of the year but also the key collective crafts vital to the
sector, the Emile Awards — as the plaudits are also known, after and — will offer prizes in 16 categories. Though statues will be handed out
to Best Feature Film and Best TV/Broadcast Production, the kudos range wide and far to take in background and character design,

character animation, storyboard, soundtrack and writing. European Animation Awards will also be given in both film and TV.

“As a professional who has worked his whole life in this glorious industry, | am very aware of the huge ocean of talents which exists — of
animators, designer, sound designers and dozens more, and not excluding directors of course, whose work is seldom celebrated,” said
Peter Lord, European Film Awards chairman in a statement read out by Jean-Paul Commin, EAA general secretary, at an EAA
presentation at the Annecy Festival on Monday.



Lord added: “We intend to start today the work of recognizing these creative people working in large studios, artisan workshops and indeed

in bedrooms across the continent.”

“We are trying to give visibility to not only directors but writers and to show people behind a project in a sector where teamwork is vital. “A
live action movie shoots 6-12 weeks. Animators can work together for two-to-three years,” Commin added.

Three selection committees,appointed by the festival board, will select nominated titles, one for each of the sections of short and
graduation films, features, and TV and commissioned films. Each committee will have three members with three titles nominated in each
category. “It's not a lot, and maybe in the future we can expand to four or five,” board member Olivier Catherin said at the Annecy press
conference.

For the first edition, submitted films must have been produced between January 2016 and July 2017, with future editions having only a one-

year window of production.

Submissions must be made by producers over July 1-31. That window will widened in the future. The selected films will be announced

around Oct. 15 with voting taking place from Nov. 1.

The European Film Awards will also grant a Lotte Reininger Lifetime Achievement Award, whose recipient has still to be decided.

The inclusiveness of the Emiles, one of their hallmarks, also stretches to membership, where the EAA aims to court members from across
its 42 countries, taking in companies from the most mainstream to one-man bands. “In Europe we estimate up to 25,000 people are
involved in animation,” noted Commin, when asked if students could apply for membership. “We feel if people are motivated enough to
attend an animation school, they should have a word to say, and the word is their vote.”

In addition to personal memberships, companies and associations can become members, with the former being allotted three votes.

The choice of Lille is no coincidence. It is the capital of Hauts-de-France region, a highly active regional hub for film, TV and the audiovisual
in general. Near the border with Belgium, it is one hour by train or car from Calais and Paris, an hour-and-a-half from Brussels.

Lille is also at the heart of Europe’s golden triangle for upscale animation co-production taking in France, Belgium and Luxembourg, which

all have producers, co-production partners and tax break.

First-phase sponsors and partners for the first Emile Awards (European Animation Awards) include Pictanovo, the film-TV-audiovisual
support arm of French region Hauts-de-France, as well as Hauts-de-France itself, a highly active regional hub, both of whom have backed
the Emile Awards from day one, said Commin. Hauts de France is home to a dozen-or-so cartoon production companies and gaming-

comicbook giant Ankama, which has moved forcefully into animation, world premiering its second feature film, “Mutafukaz,” at Annecy.

Other heavyweight backers include, crucially, France’s CNC film-TV board, and Studiocanal, one of its prime movers in animation and a
partner of Aardman Animations, David Heyman'’s “Paddington” movies and Brunner’s Folivari, on a project-by-project basis. Also on board

as sponsors are Toonboum,

TV Paint, a 2D bitmap software company, Imaginove, the French Rhone-Alpes region digital content cluster ,the French Animation
Producers Assn. (SPFA) and Luxembourg’s Federation of Animation and Virtual Image Trades (FMAIV).

Private-sector backing for the Awards is “coming together in a ice way,” Commin said at Annecy.

In an immensely fragmented production sector, even Europe’s biggest animation companies are small by comparison with the U.S. So it
will take time for the EAA to attract a large membership, said Commin. But the European Animation Awards now have the minimum

backing necessary to launch this year, he added.



The EAA have also tapped ambassadors to represent them in 30 of the 32 territories targeted.

It is also time to celebrate Europe’s animation sector as it experiences vigorous growth in some countries, Commin insisted. In France
alone, which has 25-plus film schools, the animation sector can expect a 30% increase in total employee income in the next few years, the

SPFA announced recently.

Animation is also building across much of Eastern Europe.

EMILE EUROPEAN ANIMATION AWARDS: THE CATEGORIES

Best Student Film;

Best Commissioned Film;

Best Animated Short Film;

Best Background and Character design in a short film production;

Best TV/Broadcast Production (Director);

Best Character Animation in a TV/Broadcast Production;

Best Writing in a TV/Broadcast Production;

Best Background and Character design in a TV/Broadcast Production;

Best Storyboard in a TV/ Broadcast Production;

Best Soundtrack in a TV/Broadcast Production;

Best TV/Feature Film (Director);

Best Background and Character design in a Feature Production;

Best Character Animation in a Feature Production;

Best Writing in a Feature Production;

Best Storyboard in a Feature Production;

Best Soundtrack in a Feature Production.
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France’s Annecy Fest organizer CITIA teams with Seoul Animation Center an
SK Broadband

ANNECY, France — France’s Annecy Festival is rolling out its brand abroad. In a first move, leveraging the event’s prestige, CITIA Image
et Industries Créatives, the organizers of the Annecy Festival, announced Tuesday at the 2017 event that it will launch an inaugural
Annecy Asia Intl. Animated Film Festival in Seoul in September 2019, in cooperation with South Korea’s Seoul Animation Center (SBA) and
SK Broadband, one of South Korea’s biggest broadband suppliers.

A framework partnership deal was signed on Tuesday morning at Annecy by Citia CEO Patrick Eveno, SBA president Hyungchul Joo and
Harry (Sang Chul) Yoon, SK Broadband chief content officer.

The partners plan for the Annecy Asia Festival to take place at the Digital Media City (DMC), Created in 2002 on a former landfill, this high-
tech center is dedicated to new digital technologies occupying 570,000 square-meters with offices, exhibition space and conference
rooms.

Still in early development. precise details of the festival will be developed over the next two years. The Festival will be primarily designed
for the general public, Eveno said at a presentation of the new partnership.

“But the partners do envisage such elements such as conferences and masterclasses, involving European professionals visiting Seoul,”
he added.



The presence of Annecy in Seoul will inevitably have a market knock-on, however.

“Annecy offers opportunities for Korean animation to join the international market,” said Yoon. “Most Asian countries have good animation
but they lack international markets, limiting productions to one market.” So one question would be how Asian films could be promoted in the
Annecy Festival, Yoon added.

The Annecy Asia Festival will be open to films from around the world, Eveno said.

“We are an international festival, not just an Asian festival,” he said. Some elements of June’s Annecy event, such as retrospectives, may

repeat from one event to the other, he went on.

“This is a great opportunity to spread the Annecy trademark abroad,” Mickaél Marin, CITIA managing director.

He went on: “We are certain that this international dynamic will enrich all parties involved collectively.”

Rolling out its brand outside Annecy, the world’s biggest animation meet, the event is following a major market trend for Festivals. It has for
the last two years organized Annecy Goes To Cannes, a showcase of about five animation titles in development or production which are

screened or pitched in a single session at Cannes Film Market.
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The Tokyo International Film Festival will this year present a section on the work of animator Keiichi Hara. It will feature(i-?gr%l—gsn\g(a)jfcz)rT ﬂﬁg,lﬂ
including “Summer Days with Coo,” “Colorful,” and “Miss Hokusai.”

Both “Colorful” and “Miss Hokusai” won awards at the Annecy animation festival, where the Tokyo announcement was made.

The Hara section will be part of the Tokyo festival's animation focus, which celebrates the 100th anniversary of Japanese animation. The
festival's 30th edition unspools Oct. 25-Nov.3.

Born in 1959, Hara worked for the Shin-Ei animation house, moving up the ranks to director on the “Doraemon” and “Crayon Shin-chan”
series, while winning fans and critical acclaim. He left Shin-Ei and in 2007 released his first feature as an independent, “Summer Days,” a
film that mixed realistic settings, characters and storytelling with folklore-derived fantasy.

FILED UNDER: Keiichi Hara Tokyo International Film Festival
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Disney Junior renews ‘P] Masks,’ ‘Miraculous: Tales
of Ladybug and Cat Noir’ re-ups on Disney Channel

ANNECY, France — Celebrating the 20th anniversary of Disney Channel
France, Disney Channels EMEA used France’s Annecy Festival to unveil three
brand new series: Disney heritage series “101 Dalmatian Street,” as well as
“Gigantosaurus” and “Space Chickens In Space.”

A showcase for Disney’s commitment to European animation, where, since it
does not have a studio, it partners with independent production houses, the
Tuesday evening presentation played to a large audience. It also included a
sneak peek of Disney XD’s new and highly-anticipated “DuckTales,” previewing

one of the shorts which will appear across all of Disney’s platforms.



Disney announcements also took in recommissions on two iconic recent hits:
“PJ Masks” and “Miraculous: Tales of Ladybug and Cat Noir.”

Outlining content across the Disney Channels portfolio, available in 117 countries
and nearly 159 million households in Europe, Middle East and Africa, the Disney
TV animation presentation was made by Héléne Etzi, SVP and general manager;
Disney Channels EMEA, Eric Coleman, SVP original programming and general
manager, Disney Television Animation, who will deliver a keynote at Annecy on
June 14; and Orion Ross, VP head of animation, digital and acquisitions. Disney
Channels EMEA.

One of the big new announcements on Tuesday, and set to roll out around the
world from the end of 2018, “101 Dalmatian Street” is inspired by Dodie Smith’s
1956 novel and Walt Disney’s 1961 “One Hundred and One Dalmatians.” But it is
has been updated and moved to contemporary London, based on a pitch by
Anttu Harlin and Joonas Utti from Finnish studio Gigglebug Entertainment, and
developed by Disney’s original animation team in London with Oscar and BAFTA
winning Passion Animation Studios, the series is written by Maria O’Loughlin and
directed by Miklos Weigert. It depicts the adventures of eldest dalmatian siblings
Dylan and Dolly, parents Doug and Delilah, and 97 younger puppies, all with
names beginning with “D,” who live all by themselves at the titular address.
London’s Passion Animation Studios will lead-produce. Maria O’Loughlin writes,
Miklos Weigert directs.

Ross showed a first-look development trailer, created by Passion.

“This teaser is the biggest, messiest family comedy you could imagine,” he said.
Narrated byDolly, interrupted by Dylan, it showed the parents at their job — dad
dalmatian works as firefighter — Dolly and Dylan running the house in their
absence, and having fun on the London Eye. Animation looked fast-paced, eye-

popping in color and kinetic, featuring knockabout (canine) family fun.

Produced by France’s Cyber Group Studios, directed by Olivier Lelardoux and
pre-sold to France Televisions and Super RTL, two of Europe’s biggest
broadcast player in the animation business, “Gigantosaurus” will hit Disney
Junior worldwide in 2019. Based on British author-illustrator Johnny Duddle’s
book, it turns on four young dino friends fascinated by the figure of the
Gigantosaurus, the biggest and fiercest dinosaur anybody has ever seen. But
the young dinos end up learning lessons from Gigantosaurus, Ross said.



Directed by Norwegian twins Tommy and Markus Vad Flaaten (aka “Twintrash”),
“Space Chickens in Space” tells the story of a trio of chickens mistakenly
enrolled in an elite inter-galactic academy. Created by José C. Garcia de Letona
and Rita Street, with Jordan Gaucher serving as showrunner, “Space Chickens
in Space” has been commissioned by Channel 9 Australia and Disney XD EMEA
for a season of 52 11-minute episodes. Anima Estudios, Cake, Studio Moshi and
Gingerbread co-produce. It will debut in 2018.

The Flatten twins introduced the series via a mock YouTube vid, one playing the
ocarina, another describing the series as a “surreal space comedy.”

Outlining content across the Disney Channels portfolio, available in 117 countries
and nearly 159 million households in Europe, Middle East and Africa, said Etzi,
one goal of the presentation was to emphasize how Disney has ramped up
production.

“We have increased production greatly. Disney Television Animation currently
has 15 series on Disney Channel, Disney Junior and Disney XD,” Coleman

commented, reviewing new U.S. which will be seen in Europe.

According to Ross, Disney Channels in Europe, Middle East and Africa now has
11 series greenlit and currently in production and 300-plus half-hours of original
animation set to deliver over the next two years.

“The TV world is evolving, it's boosted by tech, but more fragmented, tons of
content is available anytime, anywhere. This creates a new situation in terms of

competition, “ Etzi said.

“Although TV will remain central to audiovisual viewing, it seems very clear our
ecosystem is becoming larger, broader and more complex than in the past. This
is a wonderful opportunity for Disney,” Etzi argued.

Maybe the biggest attraction on Tuesday evening, at least for millennials in the
audience, was a teaser of Disney upcoming reboot of “DuckTales,” presented by
Coleman.

“Like the beloved ‘90s series, this has lots of adventure but we focus on the
family. We now see the boys as three separate characters and Webby has a
bigger role,” Coleman said.



He added: “We will feature a lot more of Donald Duck. We have a fantastic cast,
led by David Tennant; all of the characters will return.”

Coleman screened a trailer released in March, but then followed up with one of a
series of animated shorts which accompany the series. It showed a typical day
at Scrouge McDuck’s mansion, with the kids, chased by a ghost, creating havoc
as an unperturbed maid goes about her chores in the foreground. She end up
changing a switch from “dust” to “ghost” and vacuuming up the ghost.

Ross also announced recommissions for two top-performing series, “PJ Masks”
and “Miraculous: Tales of Ladybug and Cat Noir.” Global Disney Junior hit “PJ
Masks” will return for a second season of 52 episodes in 2018; a third season is
in development with producers eOne and Frogbox, the animation company

TeamTO, and commissioning partner France Television.

“Miraculous: Tales of Ladybug and Cat Noir” has been picked up for both a
second and third season by Disney Channel EMEA, alongside commissioning
partner TF1, bringing the total volume to 78 half-hour episodes from producers
Method Animation and Zag Toon, Ross added.

Want to read more articles like this one? SUBSCRIBE TO VARIETY
TODAY.
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Annecy: 8 Takeaways From
Guillermo del Toro’s MIFA
Campus Talk

Jamie Lang
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There was plenty packed in the hour-and-a-half
talk, and the assembled students, professionals
and press were all ears

ANNECY, France —From the minute Variety’s Peter Debruge handed him the
microphone at Tuesday’s talk, Mexico’s Guillermo del Toro was off to the races
with an avalanche of cuss-filled anecdotes and sage wisdom. This was the
second year in a row that the self-deprecating director talked at Annecy, and with
each opinion shared he made it clear that his convictions as a creator are, and
always have been, unwavering. Strikingly honest, always dramatic, and wholly
charming, the director talked for an hour-and-a-half to a captivated audience of
industry professionals and students.

The room was packed to the rafters and it was apparent almost immediately that
the air conditioning had given up under the strain required to try and cool the
space. A fact which the larger than life director brought up a number of times
throughout the hour-and-a-half.



Here are 8 takeaways from the session

1. WHERE IT ALL STARTED

At 8 years old Del Toro made his first ever movie, a stop-motion piece shot on
his father’s super-8 camera about a killer potato. Years later, In an attempt to
sooth the fears of his future father-in-law, he said he would make a stop motion
feature, as cinema was not deemed to be an honest job. He and his animating
partner at the time spent 3 years building 150 character models until one night
after dinner at his parents house, the two returned home to find, “somebody had
broken into the house, they had stolen all the cameras, destroyed the models
and taken a sh-."” That was apparently all it took for the director to move back to

live action.

2. CHRONICLE VS. FABLE

The theme of the ever-present dichotomy in storytelling came up more than once
on the day. Early in the conversation with Debruge, the director explained what
animation can do that other mediums perhaps cannot. “When narrative started at
the beginning of time it divided into two strands: Chronicle, and fable. Chronicle
is: we hunt the damned mammoth and draw it in the cave. Then we are gonna
thank the gods, so we draw them, and that’s fable... | think animation is

particularly well suited for fable.”

3. LOST OPPORTUNITIES

There is no use pining over failed projects according to Del Toro. He noted that
twice he has tried to make video games, in an effort to complete his list of
mediums from which he has told stories, and twice he failed. He went so far as
team up with the legendary Hideo Kojima from who he says he learned that “in
video games you don’t have act one, act two, you create a mandala. It is multi-
branching.” He said the experience makes a director nimble. Finally, in the Q&A,
he assured the audience that aside from “Harry Potter,” he has no regrets of
projects that didn’t get made.

4. INEVITABILITY VS PREDICTABILITY

According to Del Toro, knowing what is going to happen in a story before it does
isn’'t always a problem. Sometimes, for a story to be believable it has to be
inevitable. Using a colorful, if brief, re-telling of the Oedipus story, the director



made clear the differences between inevitability and predictability, “Of course we
know he is gonna to F- his mother and kill his father, but that is inevitable, not
predictable.”

5. GETTING A FILM MADE

After being asked about the best way to promote a script, Del Toro responded:
“My statistics are very bad. | have written 24 screenplays. I've made 10 movies.
It's like asking me for dieting advice.” After going through most the 12 of scripts
that he had written which have never seen the light of day, he explained the
difference between those and the films which did get made. “Every movie | have
made was made because | would die to have it made.”

6. DON’T BELIEVE THE BULLSH-

“The DVD commentaries create a narrative,” he said, “Guillermo presented his
storyboards and immediately everybody knew!” [that it would be a hit], the lines
delivered in a well rehearsed producer voice. Del Toro called shenanigans on the
notion of an easy sell, warning that there is a long period where only the
filmmaker will believe in the project, and that maybe one or two out of 100
filmmakers will hold on to that belief long enough for anything to come of it. “The
obstacle is the path,” he insisted, encouraging the assembled students to be the

exception rather than the rule.

7. MAKING CONTENT FOR A NEW GENERATION

According to Del Toro, the speed at which the medium is moving is such that
now an animator in their 20s is old. “We are all old, everyone in this room is old
now. Kids two-to-three, they have access to everything,” he noted. “Kids only
know access flow, and they want universes they can access most of the day.”
He pointed out that the narrative needs of the kids today who don’t know what a
VHS is, who never dubbed a cassette tape, is far different than anything anyone
in the room could relate to.

8. MEDIUMS AND TECHNOLOGY ARE CHANGING FAST, SO KEEP UP

The pace of change was a recurring theme in the talk and Del Toro assured
everyone that it wasn’t going to slow down anytime soon. Noting that nearly all
formats are getting shorter as attention spans shrink, Del Toro warned the

assembled students that if they had any hope of keeping up with the wave of
content for the new generation they had better give “110% in everything you do.
It's the only way you will learn.”
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Distribution Deals with Top
Players, including Netflix,
Disney
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Sales at Toonz's distributor-producer increase 70%,
largely due to new digital platforms

In the run-up to Annecy’s MIFA market, Toonz Media’s Imira Entertainment, a
leading producer-distributor for kids and family content, has unveiled a string of
deals inked with key TV international players, including Netflix, Disney, Turner
and Nickelodeon.

The multi-title deal with Netflix encompasses Korean studio Samg’s pre-school
“Vroomiz,” “Miniforce” and action adventure “Power Battle Watch-Car” as well as
Imira-produced “Lucky Fred,” “Lola & Virginia” and “Sandra, the Fairytale
Detective.”



Disney, meanwhile, has picked up all four seasons of Tuba comic duo slapstick
and non-dialogue comedy “Larva” for Latin America and the Caribbean. Also,
Nickelodeon is expanding its previous multi-territory acquisition “Larva,” adding

more seasons for Spain, Portugal and Portuguese-speaking Africa.

In Italy, Imira has sold to Turner the Calm Island-produced “Badanamu” and

Samg’s “Vroomiz.”

Clan, Spain’s leading kids TV service run by pubcaster RTVE, has taken
Showlab’s new pre-school series “”YoYo.” In South Africa, Showmax acquired
“Jamillah & Aladdin,” a co-production between Cbeebies/CBBC, Kindle

Entertainment, Toonz and Mediabiz.

“Zack & Quack,” a Zodiak Kids-produced pre-school pop-up adventure. and
Aurora’s pre-school environmental “Yoohoo & Friends” will launch on Mexico’s
Canal 11.

In a multi-territory arrangement, Portugal’s private broadcaster SIC has closed
IMPs global classic “The Smurfs” for its broadcaster SIC K channel in Portugal

and parts of Portuguese-speaking Africa, and for SIC international channels.

Imira has sold a massive 14-title package to Czech Republic and Slovakia’s
free-to-air TV channel Tuty Broadcasting, and inked a 10-title deal with
Buongiorno for its KidsInMind App platform. “Sandra, the Fairytale Detective” has
gone to Kids Network for the Middle East.

New titles which Imira is handling at Annecy include comedy adventure
“Smighties,” a Toonz co-production with Herotainment; “Gummy Bear,” co-
produced by Google, Toonz, Media Group and Gummibar Intl.; and Lil Critter

Workshop’s pre-school world traveller “Hogie the Globehopper.”

“2017 so far has been extraordinary for Imira from a distribution point of view,
closing our year with more than a 70% increase in sales, largely due to the newly
emerging and consolidating digital platforms,” said Imira CEO Sergi Reitg in a

statement.

Want to read more articles like this one? SUBSCRIBE TO VARIETY
TODAY.
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Eric Beckman, Marc Bonny Receive
Variety & Mifa 2017 Animation
Personality of the Year Award
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The world’s animation industry pays tribute at a select seated dinner to two
distributors of exquisite independent animated features

ANNECY, France — Guillermo del Toro, DreamWorks Animation’s Chris DeFaria and Bonnie Arnold and Sony Pictures Animation’s
Kristine Belson were among guests at a seated dinner at Annecy’s lake-side Imperial Palace on Tuesday night to celebrate this year’s
recipients of the 2017 Mifa & Variety Animation Personality of the Year Award: Eric Beckman, founder of New York’s Gkids, and Marc

Bonny, founder of France’s Gebeka Films.

The choice of Beckman and Bonny was hardly made a chance affair. As Bonny remarked, accepting his award, the two are in many ways
cousins.

Launched in 2008 but really taking off when David Jesteadt joined the company, Beckman said in his acceptance speech, Gkids is the

only independent distributor to have won an Academy Award animated feature nomination. In fact, as a trailer suggested, the films it has
distributed in the U.S. have won nine, taking in the Studio Ghibli films, Tomm Moore and Nora Twomey'’s “The Secret of Kells,” “A Cat in
Paris,” “Chico & Rita,” “Ernest and Celestine” and “My Life as a Zucchini.”

It is no coincidence that Gkids’ second release, “Azur & Asmar,” was by the same French director, Michel Ocelot, whose debut, “Kirikou
and the Sorceress,” was Gebeka Films’ second release and first big hit in France. Or that one of Gebeka Films’ early successes — Hayao



Miyazaki's “My Neighbor Totoro,” is a highlight of the Studio Ghibli collection, acquired by Gkids for North American theatrical distribution in
2011.

The awards were preceded by two sizzle reels of acquisitions at both the distribution houses. “The images speak for themselves,” said
Mickael Marin, head of Annecy’s MIFA market.

“The prizes also praise your ambition, he added. addressing Beckman and Bonny. “Each one of your productions have been able to affect
audiences positively, with your distribution strategies and ambitious editorial line which gives free rein to unique cinema works.”

“It's really signifiant the two honorees are not only involved in production but especially distribution,” added

Peter Debruge, Variety chief film critic.

“Before Gkids’ launch there really wasn't a distributor in the U.S. for quality auteur-driven animation films,” he added, recalling Hayao
Miyazaki's “My Neighbor Totoro” had to be distributed in the U.S. by Troma Films.

“It was thanks to the DreamWorks and Pixar revolution, that the market for hand-drawn animation really exploded. Gkids’ nine Oscar
nominations have proven what a loss it would have been if Gkids had not stepped in.”

Accepting his award, Beckman recognized the special importance of Annecy for the promotion and export of the upscale international
independent animated movies which have become Gkids’ hallmark.

We started coming to Annecy seven years ago. I'd look around and there would be a poster of my film, and, well, there’s another poster
and I'd look around and say, wow, there’s [the distinguished French animation director] Jean-Francois Laguioini having coffee,” he recalled.

“What a wonderful crazy place this is. So it is like the one place in the world where I'm semi-famous and | enjoy coming here,” Beckman
joked.

“France’s market is different to the U.S. There’s a real appreciation for small, hand-made auteur-driven films and some of their existence
owes to Marc’s involvement,” said Debruge. “A lot of films which fall into the hands of Gkids have passed through your hands first so you
are to be equally commended,” Debruge told Bonny.

Also in attendance at the awards dinner for the Variety & Mifa Animation Personality of the Year awards dinner: David Jesteadt, upped to
Gkids president this January; Melissa Cobb, COO of Oriental DreamWorks; Jana Day, head of recruitment at Sony Pictures Animation;
Jason Sadler, a lead character designer at Blue Sky Studios; and Deb Stone, its manager of recruiting and talent development.
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World Summit Fights Unconscious
Bias, Gender Imbalance
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COURTESY: WOMEN IN ANIMATION WORLD SUMMI

WIA priority is to achieve a 50/50 gender balance by 2025

ANNECY, France — One of the main goals of Women in Animation is to reach a 50/50 gender balance in creative leadership roles within
the animation industry by 2025.

A large question is whether that’s a realistic target. Taking place in Annecy on June 12, the Summit’s panel titles were:
Exploring Unconscious Bias, 50/50 by 2025 — How Are We Getting There?; Developing Diverse Stories and Artist Experiences.

50/50 by 2025 is “absolutely a realistic deadline if there is a deliberate and well-supported effort to achieve it,” said Marge Dean, WIA co-

president and an Emmy nominee for “The Ricky Gervais Show.”

With over 65% of animation programs being female (some schools like CalArts have even higher ratios), there is an abundance of talent to
fill the job slots. As of today, we calculated that the annual increase needs to be only 3.5% every year.”

“I feel it is about the talent pool. | personally would like to see us all do more to influence and guide the younger generation of women,
starting the process of educating the next generation and exposing them to more options earlier,” said Alison Mann, Talent VP, lllumination
Entertainment.



“Sport scouts start this process early on for recruiting star athletes; why couldn’t we adopt some of the same practices?” she asked.

Eliminating unconscious bias faces multiple challenges. however. “In our industry, women don’t seem to feel comfortable and supported in
order to really push the boundaries of what they are capable of. We would like women to be far more daring,” said Corinne Kouper and
Eleanor Coleman at France’s Les Femmes s’Animent.

“Unconscious bias is the result of shortcuts our brain takes because of the amount of data we have to process at any given moment. Most
of what we think is unconscious. The way we function in our day-to-day lives is often driven by these shortcuts,” added Julie Ann
Crommett, vice president of multicultural audience engagement at the Walt Disney Studios and WIA chair of industry relations.

One danger is inertia in employment practices: “We are a people business. We tend to hire people we’'ve worked with in the past, and
these people are mostly white men. The first step is to make a commitment and go beyond our comfort zones,” argued Jinko Gotoh, a

producer at Warner Animation Group and WIA secretary.

Awuk founder Lindsay Watson agreed: “Research has shown that employers also recruit people who remind them of themselves. So if
most studios are owned and run by men, more men are likely to be employed unless there is a strong equal opportunity policy in place.”

At Warner Bros., a conscious effort was made on “The Lego Movie Sequel” to hire female story artists, a female editor, and a female co-

director.

"We are over 50/50 in our front-end depts. We can reach this general 50/50 if individuals and companies are committed,” Gotoh concluded.

Multiple hurdles have to be surmounted, however. At France’s Les Femmes s’Animent, for instance, Corinne Kouper and Eleanor Coleman
point workplace harassment. They are working on a Best Practices comic strip poster which they hope studios will post and adopt.

Other issues could be more complex: “Our confidence comes from being competent; it's not so important for us to run the show. And most
women want to balance motherhood and career. Also, women need role models to follow,” Gotoh argued.

Two main panels and keynotes of the first Women in Animation World Summit took place at Annecy on Monday June 12. They were
followed by a number of events including topic discussions of Women Directors in Annecy, with Léa Krawczyk (“A Perdre Haleine”), Katrin
Rothe (“1917 -Der Wahre Oktober”), Anne Magnusen (“The Men Who Knew 75 Languages”) and Lucrece Andreae (“Trois petits points”)

on Tuesday.

With participants such as Armelle Giorennec, Marianne Chazelas, Kim Keukeleire and Christel Grandchamp, and Joélle Oosterlinck,
Anais Caura and Héléne Gendronneau, The Women of: ‘My Life as A Zucchini’ and The Man Woman Case unspool on Thursday.

Kouper and Coleman of Les Femmes s’Animent and Lindsay Watson, president at Animated Women U.K., suggest some singularities.

Unique to animation is the difficulty imposed by very long productions and working hours that are not always compatible with family life and
raising small children,” Kouper and Coleman observed.

Labor location is another concern, Watson said, as are “background. education, lifestyle and access to resources. In Britain, 60% of

animation studios are outside London, in hubs such as Manchester, Bristol, Brighton, Cardiff and Edinburgh. “

52% of animation employees are freelance so, unlike other countries where there may be a main city or hub to settle down in, a freelancer
may have to move around quite a few cities to obtain continuous work,” Watson told Variety adding that stability has been another key
factor because you must have high-enough income to cover maternity costs or to work for a company which does so.

According to data provided by the Animation Guild, Local 839 IATSE to Variety, 4,058 people were working in animation under union
jurisdiction in Los Angeles as of April 2017. 24% of those employed were female, an increase from 2012 when only 2,766 people were



employed and 18% female. In a leadership category, the percentage of females employed in an EP/showrunner role edged up from 8% in
2006 to 14% in 2017.

Animated Women UK launched in September 2013. Since then, the number of women in Britain’s animation and VFX industries has
doubled.

“This is largely due to the introduction of the UK’s Animation Tax Credit and subsequent overall growth of the industry,” said Lindsay
Watson, Animated Women UK founder told Variety.

As of 2015, there were 2,325 women working in animation and 3,000 in VFX. Unfortunately, women still only make up around 30% of both
of these industries, and this hasn’t changed over the past 4 years,” Watson said.

She explains that in animation 52% of workers are freelance and many women leave around child-bearing age and don’t make it through to

senior positions.

In order to eliminate the gender pay gap, in April this year the British Government Equalities Office announced that 9,000 voluntary, private
and public sector employers with 250 or more employees will be required to publish figures by April 2018. Those figures will then be

reviewed so that a plan can be made for the seven years that follow.

Explainer videos, educational trailers, simple 2D animation and dialogue-free motion graphics are regularly used to battle inequality. In
addition, “animation is a uniqgue medium in that in its simplest form (pencil on paper or stop motion via mobile) it can be accessed and

produced with very low budgets and few resources,” Watson commented.

Dean said she was optimistic about 50/50, summarizing solutions as a combined effort of working externally with studios and hiring
managers to think differently about how they find talent; and the encouragement of current female staff to grow in their experience; and a

general commitment to building a more diverse animation talent pool.

She added: “We also work internally with the female artists themselves by employing mentoring, networking, confidence building and

general encouragement to go for it. With both those things in play, we'll make it.”

The WIA Summit was sponsored by The Walt Disney Studios and co-organized by Women in Animation (WIA) and its sister French org.
Les Femmes s’Animent (LFA). It was backed by the CNC, France’s national film-TV board, SACD, the French auteurs lobby, and audio-
visual technical services company Hiventy.
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In & surprise move, their calendar will be blank for 2019, Belson said, with no films set to be
released that year. She framed it as a positive thing, saying that it means “one of our movies got

more time.”

The Angry Birds sequel will come out in 2019 and fill that space, which, even though it's animated,

is a Sony studio film and doesn't come from the animation arm.

Sony Animation is also looking at acquiring an independent project, which would be released

during that year.

The small studio will also be making a big play in the digital space, to find different kinds of

content, financial and distribution models.

“We feel strongly that to not look beyond the traditional theatrical distribution model would be a
huge mistake. The way that audiences view movies is changing fast and to cling to these
antiquated notions that the only way for an audience to experience our animation is in a theater

would be foolish,” she said.

It will develop several projects under what she called the “All Content Slate.” That includes R-rated
animated films, which Belson termed "“lower-budget, older-skewing films that push the
boundaries,” citing the recent Sausage Party success. Depending on how they shake out, those

could get a big or small screen release.

What is set for online is its two musical limited-series shows. “These are digital plays for sure.
These will wind up on Netflix or Amazon,” she said. “It's kind of odd for a studio division like ours
as we are a major distributor. It's a little weird that we would go and make a deal with Netflix,” she

said of the not-so-gentle streaming giant.

READ MORE
Annecy: Guillermo del Toro Talks Creative Freedom With Netflix, the

- Future of 'Hellboy’
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Metamora Fil  Moscow Inter On Tuesday 13th June 2017 during the Annecy International Animation Film Market, CITIA, Image et industries créatives (France), the SBA Animation
Center (South Korea) and SK Broadband (South Korea) signed a partnership agreement to create a new animation festival in South Korea: The first
Annecy Asia International Animation Film Festival will take place in Seoul in 2019.

chagrindocfe
< CITIA, organiser of the world’s biggest animation festival, is deploying its trademark and expertise abroad. This is a new step in this stragegy after

two years of Annecy Goes to Cannes. The creation of the Annecy Asia International Animation Festival is a project carried out in cooperation with

Editor the SBA Animation Center and SK Broadband (South Korea’s leading broadband provider).
Jl A The three partners plan on launching the project in September 2019 at the Digital Media City (DMC), in the heart of Korea’s cultural industry.
hlava Created in 2002, this high-tech complex dedicated to new digital technologies spans across 570,000 m? with offices, exhibition spaces, conference

rooms... In two years, the first edition of this Festival dedicated to international animation will be held inside this cultural hotspot.
Inlerrulicnal
DOCUMmEnans "With this partnership, we mutually engage to unite our skills. This is a great opportunity to spread the Annecy trademark abroad. We are certain

I Film Festrasl that this international dynamic will enrich all parties involved collectively”, exclaimed Mickaél Marin, CITIA Managing Director.
The Evil Wit JIHLAVA IDFF

In South Korea, the animation sector is rapidly developing. This partnership will therefore enable the country to give structure to its industry, to
step onto the international market and promote the exporting of local productions.

"The Annecy Festival, set in a town with a beautiful landscape, will be associated with Seoul, Asia’s central city that has its own history and is also
developing technology of the future. Together, we will create the most popular animation festival in Asia”, said Joo Hyungcheol, CEO of SBA
Animation.

Dawn Westlak

Grossmann In

Siraj Syed Pierre Yves About the SBA Animation Center
) ) Founded in 1999, the SBA Animation Center supports South Korea’s comic book, video game and animation industries by organising different
Winter Film activities, exhibitions and the Seoul International Cartoon & Animation Festival (SICAF).
AwardsWatch About SK Broadband

SK Broadband, previously known as Hanaro Telecom, is a telecommunications company based in Seoul, which is one of the leading broadband
providers in South Korea.

About CITIA

CITIA is a resource and expertise centre in the field of images and creative industries, covering culture, economy and training/research.
Headed up by Patrick Eveno, CITIA organises the International Animation Film Festival and Market (Mifa) and the Forum Blanc. It also contributes to
developing the local economy by offering training possibilities, supporting specialised companies and hosting the sector's unifying space Les

Claus Muelle Bruno Papeteries - Image Factory.
More information







GKIDS Announces Major U.S. Festival Devoted to Animated Films

By Ryan Thaxton | June 23, 2017 | 2:17pm
Images via GKIDS

MOVIES > NEWS > GKIDS

ANIMATION IS FILM is an argument many have made over the years, and now the name of the first major animation film festival in the US.

The festival is being developed by GKIDS, a production and distribution company for animated films like My Life as a Zucchini and My Entire
High School Sinking Into the Sea, two hilarious and innovatively stylish animations whose creators are being heralded as some of the biggest up-
and-comers in the industry. GKIDS ensure these films find their way to domestic screens and help other foreign creations, such as Studio Ghibli
films, find a place Stateside.

GKIDS will launch the festival this October in partnership with France’s Annecy International Animation Film Festival and Variety. The first
edition of the festival will run Oct. 20-22 at Hollywood’s TLC Chinese 6 Theatre, showcasing 20 programs, including feature films in competition,
special presentations, retrospectives and short film programs.

ANIMATION IS FILM will fill the U.S. gap, which is obvious when compared to other countries who have their own animation-centric festivals
such as France’s Annecy, Montreal’s Stop Motion Festival and Seoul’s International Cartoon and Animation Festival. In the U.S. most animation
films are placed in other sections of larger film festivals while nearly all other countries have film festivals devoted solely to animation.

The festival will also aim to feature female and minority filmmaking, an important facet for a festival looking to lift animation into the upper
echelons of cinematic art. GKIDS Founder and CEO Eric Beckman said his hopes for the festival in a statement, “Creating a stateside film festival
that recognizes the highest aspirations of animation as a cinematic art form has long been a dream of GKIDS. We are thrilled...[to] bring
exceptional animated filmmaking from around the world to audiences.”

You can watch a clip from My Life as a Zucchini here.
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Studio Ghibli’s American Distributor Is
Launching a New Festival That Could Change

Animation in America

GKIDS has announced its ambitious new ANIMATION IS FILM festival, and it looks
promising. Plus: More festival highlights.

Kate Erbland
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“My Life as a Zucchini”
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Hvec une croissance ininterrompue depuis prés de 10 ans (et 10 % d'augmen-
tation de sa fréquentation en 2016, le Marché intemational du film d‘animation
d'Annecy sera prolongé d'une journés et agrandi de 1 000 m? en 2017 ! Le Mifa,
qui a fété ses 30 ans en 2015, dispose d'une surface d'exposition de plus de
4 200 m?, et accueille plus de 550 sociétés exposantes intemationales,

Le chapiteau principal du bifa se voit doté d'un étage de ples de 1 000 m? od
sont regroupés |'accueil du Mifa, I'espace institutionnel, les écoles ainsi que les
espaces dédiés awm prestataires techniques ou aux studios en phase de recru-
tement.

Ce n'est pas tout : un nouveau dispositif Mifa Campus fait également son entrée :
« Etudiants, professionnels débutants et experts, sont invitds & se rancontrer fe
mardi 13 juin autour da thématiques lides & la formation, au process de créaltion
et au recrutement, » Workshop, présentation d'initiatives et dispositifs tels que
les résidences ou les incubateurs, A la rencontre des équipes de recrutement ;
des studics d’animation.

Enfin, les conférences sa dérouleront désormais sur le site du Mifa : un seul et
éme Bl pour tous les rendez-vous professionnels et donc plus de confort !
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Le Mifa renouvelle son partenariat avec le Marché du film

Le Marché international du film d'animation d’Annecy {h@, qui se tiendra cette année du
13 au 16 juin, sera préalablement présent au Marché du film de Cannes dans le cadre du
dispositif Goes to Cannes le vendredi 19 mai (10h-12h, Palais K, salle 1.C. Bory).
L'opération, qui accompagne cing longs métrages d'animation, permettra a leurs
réalisateurs et/ou producteurs de faire état de I'avancement des projets et de projeter
séquences, trailers ou artworks a "attention de distributeurs, investisseurs ou agents de
vente.

Les projets présentés sont :

- Even Mice Belong in Heaven (République tchéque/Allemaagne/France), en fin de
développement, présenté en présence de Vladimir Lhotdk (producteur, Fresh Films) et
Alexandre Charlet (producteur, Les Films du Cygne)

- Muna: The Last Myth of the Wamani (Pérou), en préproduction, présenté en présence de
Jimy Carhuas Tintava (CO0 Origami Studio), Diego Lopez-Mobilia (producteur) et Stephanie
Massart-Weit {productrice)

- NMimuendaji (Brésil), en production, présenté en présence de Tanla Anaya, (réalisatrice,
productrice Anaya Producoes Culturais LDTA), Bruno Hilario {producteur, Anava Producoes
Culturais LDTA) et Peter Ketnath (producteur, Cinezeba GMEH)

= Tite and the Birds (Brésil), en production, présenté en présence de Gustavo Steinberg
(réalisateur, producteur, Bits Filmes)

- Memaoirs of a Man in Pajamas (Espagne), en production, présenté en présence de Carlos
Fernandez De Vige (réalisateur, Moonbite Games), Jordi Mendieta Vallve (producteur,

Dream Team Concept) et Angel De La Cruz Blanco (producteur, Dream Team Concept)
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Le Mifa présente une édition 2017 riche en nouveautés
Le Marché international du film d'animation (Mifa) d'Annecy va connaitre pour sa prochaine
édition, qui se tiendra du 13 au 16 juin, de nombreuses nouveautés. Qutre qu'il va durer un
jour de plus et que sa surface s'agrandit de 1.000 m2, I'dvénement va accueillir de nouveaux
pays avec un stand, a l'mage de 'Ukraine, du Kosovo, d'lsraél, de la Gréce, ou encore du
Danemark, de la Morvege, de la Suéde et de la Finlande, qui serant réunis au sein d'une
ombrelle Scandinavie. Le Cameroun viendra aussi pour la premiére fois. Quant a la Chine,
pays mis & 'lhonneur cette année par le Festival international du film d'animation d'Annecy -
qui se déroulera du 12 au 17 juin -, elle sera présente avec un pavillon regroupant une
vingtaine de sociétés, Une session "Territory Focus™ lui sera dédiée et la soirée d'ouverture

du Mifa, le 13 juin, sera a I'heure chinoise.

Lancement du Mifa Campus
En paralligéle, de nombreux nouveaux exposants seront accueillis, tels gue Cartoon Network
(Etats-Unis), DO Entertainment {Inde), The Animation School (Afrique du Sud), la région
Occitanie et France in Shorts, Par allleurs et pour la premiére fois, une journée spéciale
intitulée "Mifa Campus" sera proposdée, le mardi 13 juin, a I'attention des étudiants et jeunes
talents de pays émergents, Elle a pour vocation de leur donner les clés nécessaires a
I'insertion sur le marché de I'emploi. Le parrain de cette premigre édition du Mifa Campus
sera le réalisateur mexicain Guillermo Del Toro (le Labyrinthe de Pan), qui se prétera pour
I'occasion & un entretien, Dans le cadre du Mifa Campus, Disney (Etats-Unis) et ILM (Etats-
Unis) préciseront les profils qu'ils recherchent.
Le Mifa inaugurera aussi un espace “stands de recrutement” en complément des séances de
recrutement. Ces sessions seront organisées durant toute la durée du Marché. Parmi les
socigtés qui v sont déja inscrites, on compte Xilam, TAT Productions et Method Animation.
Enfin, sont d'ores et déjad confirmés pour les "Share With™ : Amazon (Etats-Unis), Arte,
Lagardére Active, Nickelodeon (Etats-Unis), GKids (Etats-Unis), TF1... Lors des "Share With",
ces acteurs exposercnt leur ligne éditoriale et || sera possible d'échanger avec eux.



21 avril 2017 - N°4941

PAYS :France

PAGE(S) :6-7

SURFACE :46 %
PERIODICITE :Quotidien

DIFFUSION :(10000)




= o &

Festival d'Annecy 2017 : Guillermo del Toro parrain
du Mifa Campus

f (¥ o

Déja venu I'an dernier pour une masterclass et une séance de dédicaces, le
réalisateur Guillermo del Toro est a nouveau l'invité du Festival international du
film d’animation d’Annecy qui se déroule du 12 au 17 juin 2017.

o 29Lh1(_;qntury Fox

Les fans frangais de Guillermo del Toro auront I'occasion de retrouver le réalisateur du Labyrinthe
de Pan pour la deuxiéme année consécutive lors de la 57e édition du Festival d'/Annecy.

Venu I'an dernier a la rencontre du public pour évoquer son travail, le cinéaste mexicain sera le
parrain de la 1ére édition du Mifa Campus. Cette nouveauté propose de réunir le 13 juin 2017
étudiants et professionnels dans le but de "développer leur connaissance de l'industrie animée et
[de] faciliter la rencontre avec les plus grands artistes, sources d’inspiration et d’énergie." Del Toro
rencontrera au cours de cette journée les jeunes talents de I'animation lors d'une "Conversation
With".

En 2016, Guillermo del Toro avait présenté en exclusivité mondiale un apergu de sa série Netflix
Chasseurs de Trolls. Cette année, le show est en compétition officielle en tant que film de
télévision.







Frontiéres proposera le 21 mai de 1603 18h :

# Block Circle, produit par Andrea Quiroz, Bo Gramfors et Rickard Gramfors (5alto de Fe Rilms,
Black Circle AB)

# The Dark, produit par Danny Krausz, Kurt Stocker et Horian Krigel (DOR Fim, Autriche) et
Andrew Micholas McCann Smith (First Love Films, Canada)

* Rodivs, produit par Anne-Marie Gélinas et Benoit Beaulieu (EMAfilms, Canada) et Jean Du Ta
(Peripatetic Pictures, Canada)

* Rovenous/Les Affomés, produit par Stéphanie Maorisserte (La Maison de Prod, Canada)

Le Festival international du film de Guadalajara proposera le 22 mai de 10h & 120 :

* juon and Vanessa, produit par Ozcar Ramirez (Artemecanica, Mexigue)

* Absence, produit par Luis Cifuentes et Claudio Marcone (Tantan Films, Chili)

» [nfection, produit par Santiago Ortiz-Monasterio et Flavio Pedota (Desenlace Films, Vénézuel
& Mi Mundial, produit par Lucia Gaviglio Salkind (La Gota de cine)

* My demons never swore sofitude, produit par Lilia Velazco Valle (La Tuerca Films, Mexique)

* Wind Troces, produit par Victor Léycegui (Conejo Media 5.4, De CV., Mexigue)

Le Festival de Vilnius proposera le 22 mai de 14h & 16h :

* A long Day, produit par Katarina Tomkova (Kaleidoscope, Slovaguie)

* To Be Continued, produit par Antra Gaile et Gints Grube (Mistrus Media, Lettonig)

* Baltic New Wove, produit par Uldis Cekulis (WVF5 Films, Lettonie], Arunas Matelis (Studiao
Mominumn, Lituanie) et Riho YWastrik (Vesilind, Estonie)

* foiling, produit par Olena Yershova (Tatofilm, Ukraine) et Volodymyr Filipov (Insighthdedia,
Ukraine)

Le Festival de Dubai proposera le 22 mai de 16h & 18h :

* foint Possession, produit par Emmanuel Barrault (DKE Productions)

* Morjoun ond the Rying Headscarf, produit par Man Kit Lam (Marjoun)

» Poisonous Roses, produit par Karim Aibouna, Thomas Micoulet (Haut les Mains)
» Until the End of Time, produit par Karima Chouikh (Making Of Films)

* Wojib, produit par Ossama Bawardi (Philistine Films)

Mew Horizons's Polish Day proposera le 23 mai de 10h 3 12h:

* Diggnasis, produit par Matgorzata Wabinska (Entertain Pictures, Polagne)

* Kill It And Leave This Town, produit par Mariusz Wilczyriski et Agnieszka Scibior (Bombonierka
Pologne) et Ewa Puszczyriska (Extrerne Emotions, Pologne)

* Speedway, produit par Arthur Reinhart (Kid Film, Palogne)

* Thrice Fofls the Soint, produit par Pawet Witecki, Michat Jankowski
(Mastershot, Pologne)

* Tower. A Bright Day, produit par Marcin Malatyriski (Indeks Film Studio, Pologne)

Le festival international du film de Thessalonique proposera le 23 mai de 14h a 16h:

* Af, produit par Giorgos Karnavas (Heretic, Gréce)

* Dolphin Man, produit par Rea Apostolides et Yuri Averof (Anernon Productions), Estelle Robin
{Les Films Du Balibari), Ed Barreveld (Storyline Entertainment) et Seiko Kato (Impleo)

& Poliveny, produit par Fenia Cossovitsa (Blonde, Gréce)

& \irus, produit par Giorgos Karnavas, Konstantinos Kontovrakis (Herectic, Gréce) et Mathieu
Bompoint (Mezzanine Films, France)

* Hoppy Birthday, produit par Costas Lambropoulos (View Master Films), Thanassis Karathanos
[Twenty Twenty Vision Fimproduktion), Birgit Kemner (Manny Films, France), Christos Georgiou
{Lychnari Productions) et Martin Hampel (Pallas Film)

Le Festival Cine Panarma propasera :

& Corote, produit par Fernando Santos Diaz (Guasabara Cine, République dorminicaine)

Estelle Lautron



Mickaél MARIN (MIFA) : « Le Marché
International du Film d’Animation d’Annecy prend
une nouvelle dimension »

27/04/2017

Fort d’une croissance ininterrompue depuis 10 ans, le Marché International du Film
d‘Animation d’Annecy prend une nouvelle dimension et se déploie encore davantage. Pour en
savoir davantage, média+ s’est entretenu avec Mickaél MARIN, Délégué général CITIA,
délégué au MIFA (Marché International du Film d‘animation d’Annegy).

media+

Quelle nouvelle dimension souhaitez-vous apporter au Marché International du
Film d’'Animation d’Annecy en 2017 ?

Mickaé&l MARIN

Notre priorité est d'accompagner sa croissance. En 2016, nous avons comptabilisé 2.800
accrédités, 1.200 sociétés, 370 acheteurs, distributeurs et investisseurs et 69 pays
représentés. C’est pourquoi le MIFA 2017 qui se tiendra du mardi 13 au vendredi 16 juin
2017 prend une nouvelle dimension pour accompagner son essor et améliorer ses conditions
d’accueil. Nous nous appuyons sur deux leviers importants : rallonger la durée du marché



d’une journée (qui habituellement se déroule sur 3 jours) et faire évoluer les infrastructures.
Avec le nombre trés important de participants, une journée supplémentaire donne davantage
de possibilités aux uns et aux autres d'assurer leurs rendez-vous. En faisant évoluer les
infrastructures sur 1.000 m2, nous avons aujourd’hui 16% de surface de marché

supplémentaire sur un an.

media+

Quelles sont les tendances émergentes sur le marché de I'animation ?

Mickaél MARIN

L’animation touche de plus en plus de pays. Nous avons vu arriver des territoires d’Amérique
du Sud, d'Asie et méme d’Afrique dont nous n’aurions pas imaginé la présenceily a5 ou 6
ans. Nous avons créé il y a deux ans le label Animation du Monde qui accompagne les talents
et les projets de territoires émergents pour leur donner la chance d’étre visibles, et qu'ils
soient confrontés a I'industrie mondiale. Autre tendance, le recrutement. L’'animation en
France a subi une croissance phénoménale avec une augmentation de 30% de la masse
salariale sur la période 2016-2017. Il s'agit des effets conjugués de la réforme du crédit
d'imp6t avec le compte de soutien pour I'animation. Cette année, nous lancons le «MIFA
Campus», une journée dédiée pour stimuler la rencontre entre jeunes talents et
professionnels de |'industrie.

media+

Quelle est la quéte de I'industrie de I'animation au niveau mondial ?

Mickaél MARIN

De nombreux projets de réalité virtuelle commencent a voir le jour. L'exploration de cette
technique apporte de nouvelles formes narratives. Comme toute innovation, il faut voir si
apres elle se démocratise. Au niveau mondial, il y a une quéte de talents, d’animateurs et de
storyboardeurs. L'animation est un genre qui se développe dans le monde entier. Il y a aussi
des territoires qui se développent avec des chaines de télévision qui ont des besoins
constants d‘images. D’autres opportunités se créent également. Netflix et Amazon par

exemple commencent a se positionner sur le marché.



media+

Quels sont les points marquants du Festival d’Animation d’Annecy ?

Mickaél MARIN

Entre la sélection officielle, les avant-premiéres, de nouveaux prix, la Chine, pays a
I’nonneur, la réalité virtuelle, Annecy Classics ou encore |'animation érotique... le programme
est chargé. Nous présentons en avant-premiere des films comme «Moi, moche et méchant
3», «Le Grand Méchant Renard», «Cars 3»,... Nous avons toujours a cceur d’avoir un équilibre
entre des productions a gros budgets et des ceuvres plus indépendantes. Le budget de la
structure (Citia) est de 4,6 M€, et celui du Festival avec le MIFA est de 3,8 M€.

media+

La France semble parvenir a tirer son épingle du jeu dans I'animation...

Mickaél MARIN

Oui, nous avons la chance d’avoir des pouvoirs publics qui soutiennent le secteur depuis plus
de 30 ans. Les producteurs en animation se sont rapidement confrontés au marché

international, a la fois pour vendre des séries, voire les coproduire, parce qu’il n'y avait pas

d’autres choix pour les développer.
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CANNES 70 : ANNECY COMES FROM CANNES RECHERCHE

Cannes 70 | | Dossiers | | Festivals | | News | — 02 mai 2017
Tapez votre recherche ici ! q
70 ans, 70 textes, 70 instantanés comme autant de fragments épars, sans chronologie mais pas au hasard,
9 P 9 P NOUS SUIVRE
pour féter les noces de platine des cinéphiles du monde entier avec le Festival de Cannes. En partenariat
avec le site Ecran Noir, nous langons le compte a rebours : pendant les 70 jours précédant la 70e édition,
nous nous replongeons quotidiennement dans ses 69 premiéres années.
Aujourd’hui, J-16. Retrouvez nos précédents textes du dossier Cannes 70 en cliquant sur ce lien. Facebook Twitter RSS

LES SORTIES DE LA SEMAINE

Les sorties du 14 juin 2017

Les 7 derniers articles publiés sur le site

Critique : K.O

Critique : Koblic

Test Blu-ray : Silence

En 2017, le festival de Cannes accueillera les 3éme Animation days et le festival d’Annecy organisera pour la

. . . . o . . Critique : Entre deux rives
deuxiéme fois au marché du film un événement intitulé Annecy goes to Cannes. A I'heure ol on commence a

percevoir un vague intérét pour le cinéma d’animation de la part de la Croisette, revenons sur un événement
paralléle au Festival de Cannes qui a donné naissance au festival d’Annecy : les RICA et JICA. Comme quoi, un

festival peut en cacher un autre ! Les sorties du 14 juin 2017

Aujourd’hui considéré comme le plus important événement autour du cinéma d’animation, le festival d’Annecy n’a
pas commencé sur un coup de téte dans la cité savoyarde en 1960. Son histoire débute en 1956 aux premieres
RICA, Rencontres Internationales du Cinéma d’Animation qui eurent lieu a Cannes parallélement au festival. Critique : Wonder Woman

Pour mieux comprendre son arrivée, il faut néanmoins remonte quelques années en arriére.

Au sortir de la seconde guerre mondiale, les ciné-clubs se développent en France et nombreux sontles

journalistes, critiques ou cinéphiles qui y officient. Ces rendez-vous d’amoureux du 7éme art n’ont alors rien a ;I'egt Blu-ray : The Strain — Intégrale de
a Saison
voir avec ceux d’aujourd’hui. Ce sont de vrais lieux de débats voire de combats autour de films projetés et une

certaine maniére, pour certains, d’éduquer par le cinéma. Les discussions aprés le film étaient au moins aussi

importantes que le film lui-méme. Ces ciné-clubs étaient réunis au sein de la FFCC (Fédération frangaise des

ciné-club). ARTICLES RECOMMANDES

En 1951, des dissidents créentla FCCC (Fédération centrale des ciné-club). lls sont regroupés autour de Pierre

; . . - s N ) Warner Bros Studio Tour a Londres — plongez dans
Barbin et de certains de ses proches, comme André Martin qui milite en faveur du cinéma d’animation. Martin udi u [Plleliejz=

. . o . . . - . I'univers d’Harry Potter
créera par la suite un studio d’animation avec Michel Boschet et il deviendra critique, notamment aux Cahiers du univ i

cinéma ou il sera proche d’André Bazin qui, contrairement a une idée répandue, aimait aussi le cinéma Les adaptions jeux vidéo de films & succes

d’animation.
30 photos de Stanley Kubrick avant qu’il soit réalisateur

Des journées du cinéma aux RICA

Le visiocasque 3D: nouvelle expérience



La méme année, Barbin, Martin et Boschet créent ’TAFDC (Association Frangaise pour la Diffusion du Cinéma)
dont Roger Leenhardt devient le président. L’association organise a Versailles, puis dans de nombreuses villes
de province, les Journées du cinéma. A chaque arrét, des films sont projetés, une exposition est organisée etdes

rencontres prévues. Au début, le succes est timide mais grandit de maniere exponentielle.

Pourtant, c’est en 1955 que tout se joue. Cette année-la, par un concours de circonstance, les Journées du
cinéma arrivent a Tours et donnent naissance a un important festival de courts-métrages. Place centrale dans la
promotion des formes courtes, il perdurera jusqu’en 1971. Toujours en 1955, Barbin contacte Jacques Flaud,
alors Directeur Général du CNC. D’une part, il souhaite organiser a Annecy une « semaine du cinéma ». C'esta
cette occasion que I'équipe de I’AFDC rencontre celle du Ciné-club savoyard, I'un des plus importants de France,
dirigé par Henry Moret, Georges Gondran et Jean Leveugles, et projette un panorama du cinéma d’animation.
D’autre part, Barbin souhaite organiser un événement spécifique lié au cinéma d’animation a Cannes dés 1956.
Le festival manque d’initiatives vis-a-vis du court-métrage en général. Puisqu’avec Tours, le court dispose d’une
vitrine importante, c’est le court animé que Barbin décide en mettre en valeur a Cannes sous I'impulsion de

Martin et Boschet.

En 1956, le festival de Cannes accueille donc les RICA qui se découpent en trois parties : un congres
international autour de la question des écoles et de I'enseignement du cinéma d’animation, une exposition
importante et a visée encyclopédique sur I'animation présentée au Miramar et, surtout, la tenue des JICA,
Journées Internationales du Cinéma d’Animation. Ces journées sont consacrées a des projections dans la
petite salle du Palais des festivals de I'époque et elles deviennent un important lieu de soutien a I'animation

internationale.

70 films répartis en 6 programmes

Cette manifestation avait deux objectifs principaux. D’abord, montrer au plus grand nombre de spectateurs a quel
point les formes animées étaient diverses, originales et méritaient le détour, le tout en leur offrant un large panel
de courts-métrages a voir, le cinéma d’animation ayant toujours été un lieu propice au court-métrage. Puis,
contrairement a aujourd’hui, ot les moyens de communication ne sont pas les mémes, les animateurs ne se
connaissaient pas vraiment entre eux. Aucun festival ne leur était dédié, il leur était difficile de se rencontrer, de
voir leurs films respectifs, de savoir ou ils en étaient, ce qu'ils faisaient. Et ce d’autant plus que les tensions entre
blocs de I'est et de I'ouest rendaient les voyages compliqués. Ces premiéres journées devaient donc servir a
inviter tous les plus grands créateurs de I'animation a venir montrer leurs films, récents ou plus anciens, pour

qu’ils se rencontrent et rencontrent leur public.

Pendant 6 jours, du 25 avril au 2 mai 1956, les plus chanceux ont donc vu se succéder plus de 70 films réunis
dans 6 programmes de courts-métrages : Evolution du dessin (du dessin classique au style moderne), Evolution
du rythme, Evolution du sujet, Recherche de la matiére — Découpage et transparence animés, Recherche de la
matiére — Economie de moyens (écran d’épingles, pastels enchainés, dessin sur pellicule) et L’Animation
tridimensionnelle (animation d’objets, objets modifiés images par images, animation de personnages vivants
image par images et marionnettes image par image). Ceux-ci étaient pensés et congus d’une maniére unique,
parfois un peu scolaire dans les thématiques, mais offrant pour la premiére fois un apercu structuré et exemplaire
de cetartencore a la marge. Tous les films montrés dataient d’entre 1910 et 1956 — avec une trés large majorité
de films congus apres 1945 — et provenaient de nations dont la production animée était aussi importante que

méconnue : Etats-Unis, Grande-Bretagne, Canada, Japon, Chine, Tchécoslovaquie, URSS, Roumanie, Pologne.

En 6 jours — la durée, encore aujourd’hui, du festival d’Annecy — les spectateurs curieux ont pu voir défiler les
films de Norman McLaren, Paul Grimault, Jiri Trnka, Ivan Ivanov-Vano, John Hubley, Stephen Bosustow, Robert
Cannon, Eduard Hofman, Karel Zeman, Lev Atamanov, Tex Avery, Peter Foldes, John Halas et Joy Batchelor,
Zdenek Miler, George Dunning, Lotte Reiniger, Noboro Ofuji, Berthold Bartosch, Len Lye, Claire Parker et
Alexandre Alexeieff ou Karel Zeman. La moitié de ces créateurs s’étaient rendus sur place comme en

attestent plusieurs photos (1).

Le succes de I'événement ft important. La presse ne tarit pas d’éloges sur la manifestation et Jacques Doniol

Valcroze dans le France Observateur du 3 mai 1956 écrivit par exemple que « fe meilleur festival c’est celui qui

se déroule tous les apres-midi dans la petite salle du Palais. » pendant que Sadoul, dans Les Lettres francaises

du 10 mai appelait a la création d’un festival uniquement consacré au cinéma d’animation.

Deuxiéme édition
L’expérience fut reconduite deux ans plus tard, en 1958, toujours
dans le cadre du festival de Cannes. Ces deux éditions
successives et les interventions de militants en faveur du cinéma
d’animation, permirent de faire comprendre aux animateurs
francais a quel point leur isolement total, d aux conditions de
productions de leurs films, était préjudiciable a la reconnaissance
de leur art comme de leur profession. En octobre 1958, est donc
créée 'ACA (Association des artistes et amis du Cinéma
d’Animation) — qui deviendra 'AFCA en 1971 — etdans la foulée,

I'ASIFA (Association Internationale du Film d’Animation) en 1960.

Dans un texte écrit par André Martin sur une plaquette distribuée
lors de la premiére édition du festival d’Annecy en 1960, on pouvait
lire une sorte de résumé de ce que furent ces deux premiéres
éditions des JICA. Témoignage de ce qu'’ils ont représenté et de

leur diversité :

CATEGORIES

Catégories
Sélectionner une catégorie v

AUTRES ARTICLES DE LA RUBRIQUE

Cannes 70

Cannes 70 : la Playlist de la 70e édition

Cannes 70 : les années Gilles Jacob ont passé
comme un réve

Cannes 70 : étalonneur, la sensation d'un film
Cannes 70 : Derriére le rideau de Saint-Saéns avec
Thierry Frémaux

Cannes 70 : quelle place pour les femmes sur la
croisette ?



« S’if men souvient, les Premiéres Journées se révéiérent a 'usage comme fa pius compléte revue des moyens
et des styles de I’Animation jamais réalisées jusqu’a ce jour. Avec /e Printemps 1956 commence, pour tous les
amis du Cinéma d’Animation, la conviction que I’éventail des techniques, des formes et des genres de 'image
par image est presque illimité. Le dessin animé sur cellulo, celui que Walit Disney avait rendu célébre, peut
disparaitre provisoirement, il sera remplacé. Depuis cette année-la, des modes de manipulations innombrables,

les combinaisons neuves de moyens presque toutes étonnantes n’ont cessé d’apparaitre.

Le caractere des secondes Journées, leur lecon trouva le moyen d’étre différent. La surprise de 1958, fut de
constater que beaucoup de réalisateurs sans s’étre concertés, poussés par on ne sait quel sentiment identique,
entreprenaient de styliser les personnages et les formes au maximum. Sur I'écran entra le premier des héros en
pain de sucre de I'immortei Flebus et les lilliputiens du Petit Jongleur, les héros laconiques etimmobiles de La
Petite ile de Dick Wiiliams, fe promeneur solitaire de Mimica. Bientét les génériques de Salil Bass, les ceuvres de
Eame, les amoureux primesautiers de Tendre Jeux de Hubley, Le merie sauteur de McLaren jusqu’aux récents

gangsters du Vol du diamant de Miaden Feman, confirment cette curieuse direction. »

Pourtant, malgré le succes de ces deux éditions, les réalisateurs et les gens impliqués dans I'organisation des
JICA se sentaient extérieurs aux grandes manifestations cannoises. Le tohu-bohu et la starification
impressionnante n’avaient effectivement rien a voir avec les objectifs de Barbin et de son équipe. Et puis méme si
les RICA proposaient un événement d’envergure sur I'animation, et que la presse I'accueillait favorablement, ce

n’est pas pour autant que les journalistes parlaient des films.

En effet, la critique peine a sortir de sa léthargie coutumiére face aux formes différentes. Comme Martin
Pécrivait en 1957 dans un article justement intitulé Pourquoi votre critique est muette ? : « Au festival de
Cannes 1955 Norman McLaren obtint a 'unanimité des jurés et des participants, ia Paime d’or du court métrage
pour sept minutes de cinéma pas comme les autres ; les commentaires se firent cependant rares et la renommée
peu bavarde. Par la suite, & chaque nouvelle projection, critiques et publics ont diversement reconnu
lincontestable primauté de Blinkity biank mais sans jamais entrer dans le détail. Le petit Tout-Parisa vu il y a
quelques mois Les Vieiiles légendes tcheques de Trnka au mifieu d’un enthousiasme aussi chaleureux que peu
disert. On est ioin d’avoir imprimé au sujet de ce film admirable autant de mots qu’a propos de Coup dur chez les

mous par exempie ».

Avant de continuer : « Pourtant, les qualités du cinéma d’animation ne cessent d'étre exemp/aires i n’est pas rare
que fe meilleur moment d’une soirée soit proposé par {’entrain bariolé du cartoon. Pourquoi les critiques
s’'imposent-ils de critiquer séveérement le film décevant et commercial au fieu de vanter les sept minutes

d’animation des premiéres parties qui les ont beaucoup plus étonnés ? ».

Cette question reste encore aujourd’hui sans réponse et la critique continue a végéter devant ses stimulants
coutumiers. Mais c’est de toutes les réflexions précédentes qu’est venu le désir d’organiser en France une

manifestation & part uniquement consacrée au cinéma d’animation.

Rendez-vous a Annecy

Cet état d’esprit, ajouté au fait qu'en 1956 et 1958, Moret et Gondran
avaient fait le voyage jusque Cannes afin d’assister aux projections des
JICA tout se liant d’amitié avec I'équipe des Journées du cinéma, a joué
dans le choix de déplacer la manifestation a Annecy. La ville avaitle
double avantage d’étre de taille moyenne : elle ne croulait pas sous les
manifestations culturelles et artistiques, et elle avait la possibilité de
débloquer des fonds pour organiser un événement d’envergure. Apres
de longues délibérations avec la municipalité etle CNC, et quelques

problémes réglés de fagon quasi miraculeuse, I'implantation est

(B0 JOURNEES
INTERMNATIONALES |
CINEMA [FANIMATION

adoptée en 1959. En 1960 - le festival est resté une biennale jusqu’en

1997 — Barbin, Martin et Boschet ouvrent donc les 3eme JICA a Annecy.

Le 27 avril 1956, dans le Parisien libéré, André Bazin écrivait a propos

des JICA: « [La] présence personnelle a Cannes [de Jiri Trnka], cette
année, est due a une initiative des Journées du Cinéma, /'organisation d’un petit festival dans ie grand, consacré

aux films d’animation... Gageons que ce petit festival-la nous consolera souvent du grand... ».

Finalement, ce petit festival cannois n’aura pas duré trés longtemps. Mais Annecy n’a pas fini de nous consoler
de Cannes !

Nicolas Thys de critique-film.fr

(1) A ceux qui liraient ces noms sans les connaitre et voudraient se faire une idée de ce qu’ils représentent dans
le monde de I'animation, imaginez une réunion pour geeks ou seraient réunis dans un méme lieu créateurs et
membres des équipes des films de super héros, Star Trek, Star Wars et Le Seigneur des anneaux.

Bibliographie :

o Gondran Georges, Moret Henry, Une lanterne déja bien éclairée in. Annesci n°12, Annecy, Société des amis
du vieil Annecy, 1965.

o Jeancolas Jean-Pierre, « Structures du court métrage francais, 1945-1958 ». In Bluher Dominique & Thomas
Francois (dir.), Le court métrage frangais de 1945 & 1968 : De /’4ge d’or aux contrebandiers, Rennes, PUR,
2005.

o Martin André, Ecrits sur I'animation, textes rassemblés par Bernard Clarens, Paris, Dreamland, 2000.



RECHERCHE...

MIFA : des talents pour les studios

11 mai 2017  Frangoise Lafuma

Comme chaque année, les entreprises du
secteur de 'animation auront
Popportunité de réaliser des recrutements
lors du prochain Marché international du
film d’animation (MIFA). L’'inscription en



ligne, pour déposer des annonces, est
lancée.

Le Marché international du film d’animation (MIFA), dont la
prochaine édition se déroulera du 13 au 16 juin a Annecy, propose
cette année encore aux entreprises de profiter de I'événement pour
lancer le recrutement de jeunes talents ou de talents confirmés.

« Citia met a la disposition des recruteurs un outil pour leur
permettre de sélectionner les candidats en amont, et de les
rencontrer pendant 'événement, apres avoir déposé une
annonce », explique Géraldine Baché, chargée de projets MIFA.

En pratique, les recruteurs doivent au préalable s’accréditer, puis
contacter I'’équipe du MIFA afin de déterminer leurs besoins et
réserver un créneau horaire. lls peuvent ensuite publier leur
annonce en ciblant le profil des candidats recherchés, puis
consulter leurs CV, blogs et portfolios afin de sélectionner ceux
gu’ils souhaitent rencontrer. Deus formules de recrutement sont
possibles, en open space ou dans un espace privatisé.

«Les candidats, — juniors ou seniors -, doivent postuler sur Annecy
Network apres avoir pris leur accréditation au MIFA, pour un
éventuel rendez-vous en juin», poursuit Géraldine Baché.

L’an dernier une vingtaine de studios parmi lesquels — lllumination
MacGuff, Pixar, Ubisoft, Mikros Animation, Xilam — ont ainsi utilisé
ce dispositif, proposant des postes en lien le plus souvent avec le
lancement d’une nouvelle production. Quelque 600 candidats sur
3000 postulants ont participé a 60 sessions de recrutement en
2016. Tous les métiers du film d’animation sont concernés —
animateurs 2D ou 3D, spécialistes des effets spéciaux ou du jeu
vidéo...- avec, cette année encore une centaine de postes a
pourvoir.

L’édition 2017 sera le reflet d’'une large diversité géographique avec
la présence, pour la premiére fois, de Bigbigsun (Chine),
Copernicus (Canada), Ink Group (Danemark), Cartoon Saloon et
Lighthouse (Irlande), llion Animation Studios (Espagne), Mikro Film
(Norvege), Unit Image et Quantic Dream (France).

Les sessions de recrutement se dérouleront a I'lmpérial Palace, de
9h 30 a 12h 30, puis de 13h a 16 h et de 16h30 a 19h30, du mardi
13 au vendredi 16 juin.

Contact : geraldinebache@citia.org

Un Mifa plus grand

Fort d’'une belle croissance, — la participation a doublé en 10 ans
pour atteindre 2800 accrédités en 2016 -, le Marché international
du film d’animation d’Annecy s’agrandit pour faire face a son essor
et améliorer les conditions d’accueil et d’échange entre les
participants.



Cette année, le chapiteau principal du Mifa sera doté d’'un étage de
plus de 1 000 m? ou seront regroupés I'accueil du Mifa, I'espace
institutionnel, les écoles ainsi que les espaces dédiés aux
prestataires techniques ou aux studios en phase de recrutement.
Pour la premiére fois, cette réorganisation des espaces permettra
de créer une unité de lieu: les conférences, initialement organisées
a la Chambre de métiers se dérouleront a I'lmpérial Palace.

Le nombre en nette hausse de participants, la diversité de la
programmation et la présence de décideurs sur la semaine
compléte du Festival, du 12 au 17 juin, ont conduit a allonger la
durée du salon a quatre jours pleins, avec, pour les accrédités, une
opportunité supplémentaire de rendez-vous et d’affaires.
Coproduction, financement des projets, circulation des ceuvres,
transfert d’expertise sont toujours les piliers de la programmation
des différents dispositifs proposés aux participants.

En outre, le Mifa 2017 propose un nouveau dispositif, dénommé le
Mifa Campus. Sur une seule journée, le mardi 13 juin, il sera dédié
principalement aux étudiants et aux jeunes talents de I'animation. I
proposera un ensemble d’ateliers et de présentations visant a
encourager la connaissance du fonctionnement de l'industrie de
I'animation, et la rencontre avec les plus grands artistes.

Le MIFA Campus sera parrainé cette année par le réalisateur
Guillermo del Toro, qui accordera aux participants une

« Conversation avec », a 14 heures, a I'lmpérial Palace. Dés 9
heures, c’est Carlos Saldanha, réalisateur, entre autres, de L’Z\ge
de glace et de Rio, qui proposera eégalement un moment privilégié
aux étudiants, professionnels débutants ou encore experts.
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Le pole jeunesse de Canal+ a 1'aube d'une nouvelle ére
Le départ de la directrice ne remet pas en cause I’investissement du groupe dans ses chaines

thématiques, affirme le diffuseur. Il devrait en revanche en modifier la répartition.

Laurence Blaevoet ne reprendra pas ses fonctions a la direction du poéle jeunesse de Canal+ (Canal+ family,
Piwi+, Télétoon+ et leurs déclinaisons digitales).Alors que des informations persistantes indiquent que son poste
ne sera pas remplacé, le groupe avance de son c6té que les choses ne sont pas tranchées."Je fais I’intérim, comme
c’est le cas depuis que Laurence est absente [novembre dernier, Ndlr], nous a répondu Jean-Marc Juramie,
directeur des chaines thématiques du groupe Canal+ depuis octobre dernier ou il a également ét¢ nommé directeur
des contenus de I’offre Canal+."Nous verrons a la rentrée comment on s’organise". Le diffuseur évoque la
possibilité de s'organiser "différemment", tout en avangant qu’il "n’est pas du tout exclu" que Laurence Blaevoet
soit remplacée.Ces mouvements ne sont pas sans semer le trouble chez les professionnels.Canal+ est un acteur
important, a son niveau, dans la production d’animation ou il investit le double de son obligation, soit entre 8 et 9
ME par an.Il y a deux ans, le diffuseur a engagé une relance de certaines de ses chaines thématiques en général et
de celles de ses chaines jeunesse en particulier. Cette stratégie est-elle toujours d’actualité ? "Le groupe n'est pas
dans une optique de désengagement de ses chaines thématiques dont nous venons, en outre, de reprendre
I’exclusivité. Nous avons massivement investi dans la jeunesse et nous continuerons a le faire", s’engage
Jean-Marc Juramie. "Peut-étre différemment", poursuit I’ancien directeur de Canalsat qui reconnait que, déja, le
diffuseur regarde plus qu’avant ce qu’[il] met dans les devis".Alors que "les chaines jeunesse commencent a bien
performer", son éditeur réfute donc toute "logique de se retirer". Il souligne en revanche "une politique
d’investissement raisonnés et bien maitrisés". "Nous sommes bien au-dela de nos obligations et nous le resterons"
insiste le diffuseur qui confirme également la "logique différenciante" avec les chaines américaines, d’un point de
vue éditorial.Ce qui devrait changer en revanche est le mode de répartition de 1’enveloppe. Aujourd’hui, "on
investit dans beaucoup de licences différentes", observe le diffuseur. Dorénavant, il souhaite "se concentrer sur des
licences plus fortes plutot que de s’éparpiller".A budget constant, ce qu'il confirme étre le cas, cela signifie moins
de séries mieux financées.Objectif principalement poursuivi : raccourcir les délais de production (possiblement
longs en animation) de 18 mois a 12 mois par exemple, ce qui lui permettrait de proposer une nouvelle saison
d’une série (2 succés) a chaque rentrée.La prochaine rencontre publique entre Canal+ et les professionnels aura
lieu au marché international du film d’animation d’Annecy, jeudi 15 juin, lors de la traditionnelle conférence de
presse du groupe. Elle se déroulera en présence de Jean-Marc Juramie qui fera le déplacement non pas "pour y
annoncer de mauvaises nouvelles, mais plutot des bonnes nouvelles et des nouveaux développements".
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Une table ronde sur la coproduction de courts organisée au Mifa
Dans le cadre de la prochaine édition du Marché international du film d'animation (Mifa}, qui
se tiendra du 13 au 16 juin a Annecy, sera organisée une table ronde intitulée “"La
coproduction internationale du court métrage d'animation”. Se déroulant le 15 juin, de 14
heures a 15 h 30, dans la salle de I'Europe de I'Impérial Palace, elle fera intervenir Jean-
Frangois Le Corre (producteur, Vivement Lundi !, France), Nicolas Burlet {producteur,
MNadasdy Film, Suisse), Guadalupe Arensburg (responsable des acquisitions de courts
métrages, Movistar+, Espagne) et Orsolya Sipos (project manager, Mome - Moholy-Nagy
University OF Art and Design, Hongrie). La table ronde sera modérée par Sabine Zipdi,
déléguée générale de |'Association frangaise du cinéma d'animation (Afca).
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Un forum a Annecy pour finaliser un plan d'action européen pour
I'animation

Organisée par la Commission européenne le 14 juin prochain a Annecy, dans le cadre du Mifa,
la prochaine session du Forum du film européen offrira aux professionnels une derniére
opportunité d'orienter le futur plan d'action Animation en cours de préparation a Bruxelles,
Deux ateliers et des discussions informelles ont déja permis d'identifier un certain nombre de
défis a relever, notamment en termes de formation, de coproduction et de promaotion des

ceuvres européennes d'animation.
Le forum d'Annecy, intitulé "Setting the Course of a European Animation Plan”, devrait
achever de fixer les priorités et les mesures 3 mettre en ceuvre. Lucia Recalde, responsable
des programmes de soutien a lindustrie audiovisuelle a la direction générale Connect, ouvrira
les débats d'un panel qui comportera notamment des interventions des producteurs Christian
Davin (Christian Davin Production), Marc du Pontavice (Xilam Animation), Moe Honan

[(Moetion Films, Irlande) et Tom van Waveren {Cake Entertainment, Royaume-Uni).

Passer a la vitesse supérieure
En septembre 2016, la Commission européenne avait mis la priorité sur le secteur de
I'animation afin d'étudier et de mettre en place rapidement “des modéles alternatifs de
financement, de production et de distribubion qui wvisent dés le départ le marché unigue et les
marchés internationaux”. Un dialogue avec les grands studios d'animation europeens devait
identifier des pistes pour limiter la fuite des cerveaux et favoriser davantage la diffusion
internationale des productions télévisuelles comme cinématographigues.
La cartographie de l'industrie européenne de l'animation (Mapping the Animation Industry in
Europe), réalisée en 2015 par I'Observatoire européen de "audiovisuel, avait démontré que
le film d'animation représentait 14,7% des entrées dans les salles européennes, mais que la
part de marche de 'animation eurcpéenne ne dépassait pas 20%. Le plan d'action attendu
pour le second semestre 2017 devrait, selon Bruxelles, permettre a I'animation européenne
de "passer & I'échelle supérieure”,



Le Festival d’Annecy, un lieu de
recrutement pour les studios
d’animation

De Jaeger, Jean-Marc

LeFigaro.fr ¢ 7 juin 2017

Des rencontres dédiées aux étudiants sont proposées au Mifa (recrutement chez
Pixar animation studios en 2016) / G. Piel/CITIA

Le Festival du film d’animation d’Annecy est un rendez-vous
artistique, mais aussi économique. Les étudiants peuvent y
rencontrer des professionnels du secteur et se faire recruter par des
studios internationaux.

C’est le rendez-vous incontournable des réalisateurs, studios et écoles
d’animation. Le Festival international du film d’animation d’Annecy (Haute-
Savoie) tiendra sa 41e édition du lundi 12 au samedi 17 juin. Le Figaro
Etudiant sera sur place pour couvrir 'événement. Depuis sa création en
1960, le festival fait le bonheur des amoureux du septiéme art, a travers
ses nombreuses projections, expositions et avant-premieres. Grace a son
marchg, le Mifa, 'événement est également un point de passage privilégié
pour les dipléomés d’écoles d’'animations qui révent d’'une carriére chez
Disney ou Ubisoft.



L'une des grandes nouveautés de I'édition 2017 est le Mifa Campus, un
événement pleinement dédié a la formation et au recrutement qui se
tiendra le mardi 13. Le réalisateur mexicain Guillermo Del Toro sera le
parrain de cette premiére édition. Des experts et des professionnels
débutants rencontreront les étudiants afin de leur faire découvrir I'industrie
du cinéma d’animation. LEcole des Gobelins tiendra, par exemple, une
conférence intitulée «Animateur de personnage 3D: un métier d’aveniry.
En milieu d’aprés-midi, les jeunes réalisateurs pourront conseiller leurs
cadets autour d’'un «Godter des étudiants».

3000 candidatures attendues

Au fil des éditions, le Festival d’Annecy s’est transformé en un immense
bureau de recrutement. Pendant quatre jours, des sessions de
recrutement se tiendront a I'lmpérial Palace, prestigieux hétel situé en
bordure du lac d’Annecy. Une soixantaine de sociétés viendront dénicher
de jeunes talents. Parmi elles, des maisons de production frangaises
(Ubisoft, lllumination MacGuff, Xilam...), mais aussi internationales (Walt
Disney, Sony Pictures...). Lors de la précédente édition, 600 candidats
parmi les 3000 postulants ont été choisis (...) Lire la suite sur Figaro.fr






La Chine est le pays a 'honneur cette année. Mais comment se porte I'animation frangaise en
Chine ?

Il y & encore beaucoup & faire. |l y a des collaborations entre les deux pays qui commencent & se de-
velopper comme Fouverture d'un bureau de TeamTo en Chine mais ce n'est quun début. Cette mise
a I'nonneur de la Chine pourra éventuellement permetire sux professionnels frangais et chingis
d'apprendre & mieux se conngitre et, peut-étre, de développer des projets ensemble sous forme de
coproductions. C'est aussi 'occasion d'avoir une meilleure compréhension du marché chinois. Et
cest important d'observer le développement de la Chine sur ce secteur car le pays a un fort patri-
maoine dans le domaine de Fanimation mais a egalement &té considéré comme un sous-traitant pen-
dant de longues annees. Désormais, on observe une véritable structuration nouvelle dans ce secteur
et le développement de sociétés qui souhaivent créer des propriétés et du contenus, 3 |a fois pour le
marché chinois, qui est trés important, mais aussi international.

Au niveau des pays présents, quelles évolutions avez-vous remargueé 7

Il y & déja plusieurs nouveaux pays présents cette année gui sont 'Ukraine, le Kosovo, Israél et les
Philippines. Plus largement, sur ces cing derniéres années, on remarque une trés forte présence de
FAmérique latine, et, par exemple, cette année, une délégation du Costa Rica sera également pre-
sente en observation pour éventuellement prendre un stand F'année suivante. Nous travaillons éga-
lement beaucoup avec PAfrigue et 'Asie. Sur ce dernier continent, on peut nater le retour du pavillon
coréen qui était absent depuis plusieurs annees. Cet engouement de I'étranger est notamment di 8
notre dispositif Animation du monde, lance il y & deux ans, gui a pour objectif d'accompagner des
professionnels du monde entier dans le développement de leur projet d'animation, puis de venir en-
suite sur le marché. Cela leur apporte notamment une plus grande visibilité sur leur propre terri-
toire, ce qui améene leur pays 3 soutenir leur présence & Annecy. C'est un cercle plutdt vertuewux.

Annecy est-il le Cannes de I'animation ?

C'est une belle comparaison et je la prends évidemment comme un compliment. Motre particularité
est bien siir d'8tre specialisé mais en termes dimportance et de grandeur, toute proportion gardée,
avec 9.000 accrédités, en tout, I'an passe, je pense Qu'au niveau du paysage mondial, C'est vraiment
pas mal. Pendant quelques jours, Cannes est la capitale mondiale du cinéma, et, 3 son échelle, Anne-
oy I'est pour Fanimation.

2017 était d'ailleurs I'occasion de la 2e édition d'Annecy Goes to Cannes...

Mous sommes ravis de ce dispositif car il nous permet de continuer notre accompagnement des pro-
jets puisgque ceux qui sont présentés pendant les Goes to Cannes sont d'abord passés chez nous.
Cette continuité est importante, surtout gque I'animation est un rés long procédé, & |a fois pour le fi-
nancement mais aussi pour la production. Pour nous, intérét est de garder un contact avec des pro-
jets gue nous avons soutenus, 3 différents stades d'avancement, et Annecy Goes to Cannes permet,
pour les distributeurs et les acheteurs, d'apposer un double label : 3 Ia fois celui de Cannes et celui
d'annecy. Ce qui est rassurant pour les professionnels. Cette année, nous avens eu un plus grand
nomizre de participants, on sent vraiment que ce rendez-vous prend.

Vious £tes au Mifa depuis 2002. Quelles évolutions majeures avez-vous observeé sur ces 15 ans,
& la fois au Mifa et dans Findustrie ?

Pour nous, c'est exceptionnel. Ce nest plus le méme Marché. Mous sommes passeés d'un moment de
rencontres 3 un veéritable Marché accueillant tous types d'acteurs de Ffindustrie allant du producteur
au vendeur en passant par le distributeur et les studios, multipliant par quatre notre nombre d'ac-
crédités depuis le début des années 2000. Le Mifa est également plus international, passant de 40
pays repreésentés a prés de 70 maintenant. Les enjeux ne sont également plus les mémes. Le plaisir
reste similaire mais désormais le business a une place centrale. Cest devenu un marche avec un
grand M, le numeéro 1 au monde car il n'y a pas d'équivalent dans I'animation.

Plus géneralement sur lindustrie, 'animaton est un domaine gui s'est profondément internationali-
sé. La production de long métrage, qui etait trés faible dans les années 2000, a tout simplement ex-
plose. Tout est bouleversé, ainsi les studios américains specialisés, qui avaient une forme dhégémao-
nie, sont & la fois concurrenceés par linternational et au sein méme de leur pays par des studios qui,
guparavant, n'étaient consacrés qu'au live action et qui ouvre des divisions animation. Exil y a en-
core de belles années devant nous.

Perrine Quennesson
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Le Festival d'Annecy va s'exporter en Asie,
dés 2019

Ce n'est donc pas uniquement pour le plaisir des yeux si le cinéma asiatique est a I'honneur cette
année dans la programmation d'Annecy 2017, jusqu'au 17 juin. Malgré quelques mésaventures du
Festival avec les autorités chinoises, les organisateurs ont annoncé aujourd'hui mardi 13 juin en
conférence de presse leur volonté de créer «I'Annecy Asia International Animated Film Festivaly,
en septembre 2019. I visera a mettre en place, a Séoul, le principal festival d'animation asiatique,
dans la filiation de celui d'Annecy.

Le projet a été présenté aux cotés de leurs nouveaux associés, le centre d'animation de Séoul et
I'entreprise coréenne SK Broadband. «Ce projet représente une grande opportunité pour propager
la marque Annecy a l'étranger», rapportent le Hollywood Reporter et Variety. «Annecy est
maintenant un label international», a déclaré Patrick Eveno, le directeur du festival.

Les partenaires coréens considérent pour leur part qu'Annecy «offre des opportunités de rejoindre
le marché international pour 1'animation coréenne» a expliqué Harry (Sang Chul) Yoon, le
responsable du contenu de SK Broadband.

Avant d'ajouter: «La plupart des pays asiatiques produisent de la bonne animation, mais ils
manquent d'accés a l'international, ce qui limite leurs productions a un seul marché.»Exporté en
Asie, le festival conservera sa dimension internationale, avec une programmation ouverte aux
films du monde entier: «Nous sommes un festival international, pas juste asiatiquey, précisé
Patrick Eveno.

Un espace de 570 000 m? dédié

Le futur événement devrait se tenir a la «Digital Media City» (DMC), créée en 2002, un espace
de 570.000 m? dédié aux nouvelles technologies. Le «Festival Asiatique d'Animation» sera dans
un premier temps tourné vers le grand public, avant de développer des cycles de conférences
impliquant des professionnels venus du monde entier.
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"Big fish & Begonia", pépite de I'animation chinoise sur
les traces de Miyazaki

(AFP) - Premier long métrage des réalisateurs chinois Xuan Liang et Chun Zhang, "Big fish &amp; Begonia" a
marqué les esprits, mardi, lors du Festival d'Annecy par sa beauté et son onirisme envoltants, rappelant le travail
du maitre de I'animation japonaise Hayao Miyazaki.

"Je suis né dans les années 1980 et notre génération a été bercée par les productions japonaises et américaines. Je
ne peux nier leur influence visuelle. Mais c'est la culture chinoise qui a principalement nourri ce long métrage",
s'est défendu Chun Zhang, 1'un des co-réalisateurs.

"Pour qu'un style propre a l'animation chinoise voit le jour, il va falloir attendre encore quelques années", a-t-il
ajouté.

En lice pour le Cristal du meilleur long métrage, ce somptueux récit d'aventure fantastique, mélant réveries
et contes mythologiques chinois, est arrivé & Annecy précédé d'une solide réputation technique et d'un énorme
succes populaire.

Produit pour environ 10 millions de dollars, "Big fish &amp; Begonia" a généré 84 millions de dollars de recettes
en Chine.

Le film narre I'histoire de Chun, une adolescente - issue d'un monde sous-marin - sauvée d'un filet de pécheurs par
un étre humain lors d'un rite de passage a 1'age adulte.

Alors que le jeune homme périt dans ce sauvetage, la jeune fille décide le ramener a la vie auprés des siens. En
échange de quoi, elle doit donner une partie de sa vie.

Tres maitrisé techniquement, le film questionne de fagon frontale la maniére dont nos sociétés appréhendent la
mort. "C'est aussi une histoire de sacrifice et de rédemption, d'amour et de liberté", précise Chun Zhang évoquant
la "réalisation d'un réve d'artiste".

Treize années ont été nécessaires pour réaliser ce long métrage: le projet laissé a 'abandon pendant six ans pour
des questions de financement, n'a pu reprendre qu'en 2014.

L'intérét croissant de I'Etat chinois pour l'animation a réveillé le marché local et permis au film de trouver les
financements nécessaires.

Son intrigue est née dans la foulée d'un court métrage commercial dont l'idée avait été inspirée a Xuan Liang,
l'autre co-auteur du film, au cours d'un réve.

Deux versions de "Big fish &amp; Begonia", en 2D et en 3D, ont été réalisées, la seconde ayant contribué a son
immense succes en Chine. Une suite du film est actuellement en préparation.
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Annecy 2017 - Mickaél Marin : "Ce Mifa va
encore nous faire passer un cap"

Date de publication : 13/06/2017 - 08:30

Pour absorber une folle croissance, le Marché international du film d’animation gagne un jour et
un étage, s'assurant d'ores et déja d'une édition historique. Explications avec le délégué général de
Citia, délégué développement économique & Mifa.

Ce Mifa s’annonce comme "le plus grand depuis sa création en 1985", souligniez-vous a la
conférence de presse en avril. Un record confirmé ?

Je confirme effectivement que ce sera le plus grand en termes de surface d’exposition, soit +1 000
m?, a 4 200 m?, et de nombre de stands. Nous sommes a nouveau sur les rails d’une année record
également, d’un point de vue de la participation puisqu'a J-1, plus de 2 900 professionnels étaient
accrédités pour le marché et plus de 6 600 pour le Festival, soit une progression a date pour
I’ensemble de 1’événement de 10% en un an.

Parmi les territoires présents, la Chine, a I’honneur cette année, compte une importante
délégation. Le fait que le Festival ait été contraint de retirer un long métrage chinois de la
compétition, sur pressions officielles, a-t-il des conséquences sur le marché ?

La délégation chinoise compte plus de 130 personnes pour une cinquantaine de sociétés
représentées. Aucune d’entre elles ne s’est manifestée a ce sujet.

La nouveauté majeure cette année porte sur I’ajout d’une journée. L’agenda s’était a ce
point démultiplié ?

Oui, il s’est considérablement densifié ces derniéres années. Avant méme de lancer la derniére
édition, en juin 2016, nous savions ce qu’il allait se passer en termes de croissance et de
dynamique, et nous avions déja des idées pour le Mifa 2017. Nous ne voulions pas attendre d'étre
en difficulté. Méme si la croissance, il y a pire comme difficulté.

Notre ambition est que le Mifa reste un marché ou I’on continue de se sentir a 1’aise pour
travailler et ou I’on maintient un bon échange entre les différentes catégories de professionnels.
Ce qui a toujours fait sa force. Au final, I’édition de juin 2016 n’a fait que renforcer nos
intuitions. Celle qui démarre aujourd’hui concrétise le travail que nous avons mené depuis plus
d’un an. Les enjeux sont forts. Il va s’agir d’observer comment toutes ces évolutions vont
fonctionner pour les confirmer et les renforcer en 2018.
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Justement, fort des évolutions "déterminantes et structurantes" de cette année, vous qui
disiez avoir en téte dés juin 2016 les pistes d’aménagements pour le Mifa 2017, savez-vous
déja a quoi ressemblera 2018 ?

Si ce choix s’avere probant bien sir, la journée supplémentaire sera maintenue. Nous verrons
aussi comment est accueilli le premier Mifa Campus créé le mardi. Quant a I’agrandissement du
marché sur un étage, si ¢a fonctionne, notre question sera comment on agrandit 2018 dans la
perspective de la venue de nouveaux participants qui ont déja signalé leur intérét pour de
prochaines éditions.

Vous expliquez la journée supplémentaire par un agenda décuplé, or vous y ajoutez une
nouveauté, le Mifa Campus, en outre parrainé par Guillermo del Toro. A quelle volonté
obéit sa création ?

L’une des spécificités d’ Annecy est le nombre de talents et, parmi eux, le nombre d’étudiants qui
y participe. Leur présence est sans commune mesure et assez singuliére dans le paysage des
manifestations consacrées a 1’audiovisuel et au cinéma en Europe et dans le monde. En 2016, il y
avait 2 400 étudiants a Annecy.

Parallélement a cela, la participation des pays émergents dans I’animation est assez importante,
avec des talents issus de ces territoires qui attendent du Mifa un transfert d’expertise. La diversité
des professionnels & Annecy nous permet d’étre un tremplin pour 1’industrie, et pour 1’emploi.
Par le passé, nous proposions déja des contenus sur ces thématiques. Ce qui signifie que certaines
bribes du Mifa Campus existaient mais qu’elles étaient éparpillées, donc manquaient de visibilité.
Elles sont davantage le résultat d’un travail d’éditorialisation comme sur le Festival, avec les
Midnight Specials par exemple. Enfin, ajouté a cela que les séances de recrutement des studios
marchent tres fort, davantage encore qu’en 2016, tous ces €léments nous ont décidés a créer un
événement enticrement destiné a cette partie de la population que sont les talents. Cette nouvelle
journée nous a paru étre le bon moment pour le positionner.

Le parrain du Mifas Campus, Guillermo del Toro, qui participera également a une
rencontre avec les étudiants, est de retour aprés une premiere visite I’an dernier pour sa
série Trollhunters. Il a été conquis par Annecy ?

Dans I’histoire du Festival, il est vrai qu’on a trés rarement vu un réalisateur de sa stature venir
deux années de suite. Je crois qu’Annecy lui a bien plu en effet !

Autre révolution, les conférences sont désormais toutes centralisées a I’Impérial Palace alors
qu’auparavant certaines avaient lieu a la Chambre de métiers. Quels peuvent étre les autres
impacts, outre le caractére pratique ?

Le premier impact, pour les participants, il est déja pratique effectivement. Et la salle offrant par
ailleurs une plus grande capacité d’accueil, je pense que cela va permettre une plus grande
audience. La présence des auditeurs sera grandement facilitée et la visibilité meilleure. Les
conférences ne peuvent que s’en trouver renforcées. D’une maniére plus générale, nous nous
attendons a une trés belle édition et & un Mifa dans la continuité des derniéres années qui va
encore nous faire passer un cap.

Propos recueillis par Emmanuelle Miquet
© crédit photo : CITIA



Dans le cadre du Festival d'Annecy et du Marché international du film d’anima- w3
tion (Mifa), une convention de partenariat pour créer un nouveau festival

d'animation en Corée du Sud a &té signée ce mardi, entre Citia, Image et industries créatives
coté frangais, SBA Animation Center et SK Broadband pour la Corée du Sud.

Pour sa premiére &dition, le Annecy Asia International Animated Film Festival se tiendra & Séoul en
2019, "Awec ce partenariat, NoUs NOUS engogecns mutuelfement & unir nos compétences. Clest une belle
apportunité de foire rayonner la morgque Annecy d étranger. Nous sommes certains gue cette dynamigue
internationale nous enrichiro colfectiverment”, se réjouit Mickagl Marin, délégué général de Citia. Cette
société arganise le Festival international d'animation d'Anmecy. Grace & cette convention signée avec
la Corée du Sud, elle déploie sa marque 4 lnternatienal. |l s'agit 13 dune nouvelle étape de cette
stratégie aprés deux éditions d'Annecy Goes to Cannes sur la Croisette. La création de The Annecy
Asia International Animated Film Festival est un projet mené en association avec les coréens SBA
Animation Center et 5K Broadband (principal fournisseur d'accés haut débit de Corée du Sud).

En Corée du Sud, le secteur de Fanimation est en plein essor. Ce partenariat permettra donc au pays
de structurer sa filigre, de simposer sur le marché mondial et de favoriser Fexportation des produc-
tions locales. "Le Festival d'Annecy, ovec son magnifigue paysage en toile de fond, sera désormais associé
avec Séoul, cette ville situde ou coeur de 'dsie, qui cultive sa propre histoire tout en développant la techno-
logie du futur. Ensemble, nous alfons mettre sur pied le plus populaire des festivals d'onimotion d'dsig",
ajoute Hyungcheol Joo, PDG de SBA Animation.

Les trois partenaires prévoient un lancement pour septernbre 2019 au Digital Media City (DMC),
cceur de Findustrie culturelle coréenne. Créé en 2002, ce complexe high-tech dédié aux nouvelles
technelogies numérigues s'étend sur plus de 570.000 m? réunissant bureauy, salles d'expositions,
salles de conférences... Ce haut lieu coréen de 13 culture accueillera donc, d'ici deux ans, la premiére
édition de ce Festival dédié & 'animation internationale.

Estelle Lautrou
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BOURG-LES-VALENCE L’ANNONCE A ETE FAITE, HIER, AU FESTIVAL
INTERNATIONAL D’ANIMATION D’ANNECY

Le studio TeamTo va ouvrir sa
propre école d’animateurs de ’image en

3D

Le projet est aussi ambitieux que
généreux. « C’est ancré en moi. Iy
a un peu une dimension politique »,
reconnait Guillaume Hellouin dans
un sourire. « Moi-méme, je suis
arrivé dans ce métier du cinéma
d’animation par hasard. Dans le
cadre de mon école de commerce,
j’avais faitun stage chez IBM sur un
ordinateur graphique. » Pionnier de
la 3D, Guillaume Hellouin baigne
dans cet univers depuis les années
1990. En 2005, 11 ans aprés avoir
créé le studio d’animation et d’effets
visuels Sparx, il crée TeamTo. En
2008, il installe la division
“production” a la Cartoucherie, a
Bourg-les-Valence. Un lieu chargé
d’histoire, presque mythique,
consacré a I’image animée. En 2018,
I’année des dix ans de son
installation dans la Drome, TeamTo
ouvrira sa propre école de
I’animation en 3D.

Guillaume Hellouin 1’a annoncé
officicllement, hier, dans le cadre du
Festival international d’animation
d’Annecy. « Une école de plus »,
pourraient &tre tentés de dire les
professionnels de I’animation.

« Méme si on a un pool d’écoles
extraordinaire en France, il faut
toujours plus d’animateurs

d’images », se défend Guillaume
Hellouin.

D’autant que ces écoles « forment

plutdt des artistes aux métiers de
I’animation. Nous, on va se focaliser
sur le métier d’animateur d’images
en 3D. » Un métier en tension
depuis 2016, année ou la production
de films d’animation a été
relocalisée en France (lire ci-contre).
Sélection sur internet

Par ailleurs, 1’école que va ouvrir le
président-directeur-général de
TeamTo suit « une approche
différente ». Elle ciblera plus
particuliérement un public de jeunes
de plus de 18 ans non diplomés. Un
partenariat sera ainsi noué avec le
réseau des Ecoles de la deuxiéme
chance. « L’école a la vocation
d’aller chercher des profils éloignés
socio-culturellement des métiers de
I’animation », précise Guillaume
Hellouin. Les candidats seront
sélectionnés sur le test de la balle,
accessible sur internet. « Ce test
nous permettra de détecter leur
potentiel a devenir des animateurs
d’images hors normes. La formation
de six mois que leur dispensera
I’école le révélera. »

Autre différence, 1’école de TeamTo
sera gratuite. Parce que Guillaume
Hellouin veut pouvoir offrir a des
jeunes en rupture scolaire, ou dont
les parents ne peuvent pas payer les
frais de scolarité des prestigieuses et
excellentes écoles d’animation,

« I’opportunité d’apprendre et

0ZFzV{SBYrlrotop0ECTaiZS7SZmzR2UPiajHqop6w96K6FHwWIiFOQPnDUuuzR9ssMTU1

d’exercer ce métier extraordinaire
d’animateur d’images en 3D. Je
veux leur donner leur chance. »

La premiére promotion comptera 25
candidats. Les suivantes, 50. « Les
meilleurs seront sélectionnés »,
assure Guillaume Hellouin, qui veut
faire d’Ecas une école d’excellence.

L’info en +

FORMATION

Ecas dispensera une formation
autour de 10 modules, qui
privilégiera le travail de groupe.
DUREE

Six mois au cours desquels six
formateurs se relaieront.

ou

A la Cartoucherie &
Bourg-lés-Valence.

colit

180 000 euros financés par TeamTo,
Valence Romans Agglo et peut-étre
d’autres partenaires publics, du
mécénat.
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Annecy 2017 - Le festival déploie son
savoir-faire en Corée

Date de publication : 14/06/2017 - 08:10

Une convention de partenariat a été signée le 13 juin dans le cadre du Mifa, entre Citia, le SBA,
Seoul Animation Center et 'opérateur de téléphonie SK Broadband, afin de créer un nouveau
festival d’animation qui se tiendra & Séoul en 2019.

Aprés Annecy Goes to Cannes, initiative permettant d'organiser une projection de films en

postproduction a la recherche de vendeurs et de distributeurs, dans le cadre du Marché du Film du

Festival de Cannes, le prochain déploiement aura lieu sur le continent asiatique, a Séoul.

Le principe du Annecy Asia Festival, contraction du Annecy Asia International Animated Film
Festival, est né d'une série d'échanges entre Citia et deux acteurs majeurs du secteur coréen, SK
Broaband et le SBA, Seoul Animation Center. Créé en 1999, ce dernier soutient a la fois
l'industrie de la BD, du jeu vidéo et de I'animation sud-coréenne, en organisant notamment
diverses animations et expositions ainsi que le festival international de dessin animé et
d'animation de Séoul (SICAF) qui se déroule en juillet. Quant a SK Broadband, qui s'appelait
précédemment Hanaro Telecom, il fait partie de ces grands fournisseurs d'acces internet haut
débit qui ont largement contribué a faire des coréens des adeptes du visionnage sur mobile.

En tant que directeur de Citia, Patrick Eveno se réjouissait de cet accord "qui fait sens dans le
cadre de la stratégie de développement a l'international que nous menons depuis une dizaine
d'années. Nous avons voulu partager avec d'autres festivals et sur le long terme notre approche
des ceuvres et de leurs producteurs. Mais a présent, nous allons franchir une nouvelle étape en
déployant notre marque et notre vision de l'animation dans d'autres pays". L'idée de base est de
créer une manifestation grand public qui devienne rapidement treés populaire. "J'en ai parlé aux
autorités de Séoul qui ont adoré cette idée de collaboration avec Annecy, du fait que les deux
villes ont déja développé des relations suivies", a précisé Harry Yoon, directeur général de SK
Broadband, qui était dans le jury long métrage il y a trois ans.

Le Annecy Asia Festival sera également accompagné d'un marché qui devrait compter sur les
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Annecy 2017 - Tiphaine de Raguenel : Plus de
séries produites grace a l'accord avec la
profession

Date de publication : 14/06/2017 - 08:45

En amont de la présentation de France T¢élévisions, premier diffuseur européen dans I'animation,
la directrice des activités jeunesse du groupe et directrice exécutive de France 4 dévoile les
grandes lignes de la saison a venir sur les antennes du groupe public.

Rendez-vous tres couru du Mifa de par le poids de France T¢élévisions dans la série d'animation,
la présentation du groupe public pour la saison 2017-2018 est attendue mercredi 14 juin a 18h45
en présence de Xavier Couture, le bras droit de Delphine Ernotte Cunci retenue a Paris en
revanche.

Dans un entretien accordé au Film frangais daté du 9 juin (cf. n°3753), Tiphaine de Raguenel,
directrice des activités jeunesse du groupe et directrice exécutive de France 4, a levé le voile, en
avant-premiere, sur la saison 2017-2018, forte du bilan de celle qui se termine et qu'elle juge "tres
positif"'. Morceaux choisis.

En 2016, le diffuseur revendique avoir maintenu "un volume de diffusion trés important sur
I’ensemble des antennes du groupe — particulierement France 4", soit "5 800 heures d’animation"
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au total, et "des audiences qui sont au rendez-vous. Chaque semaine, un enfant sur trois est devant
les programmes jeunesse de France Télévisions". Sur le numérique, sa performance atteint

"1,1 milliard de vidéos vues contre 708 millions en 2015, et un niveau record en avril, le mois des
vacances de Paques, avec 107 millions de vidéos vues, porté notamment par 1’offre Zouzous (le
label préscolaire du groupe qui, outre la plateforme dédiée, est diffusé sur France 5 le matin et
France 4 a I’heure du déjeuner, Ndlr) totalement refondée, et le lancement plus récent de 1’offre
Ludo (le label des +6 ans, sur France 3 en matinée et France 4 en journée, Ndlr)".

Ce succes est en partie porté par France 4 dont la part d'audience "a gagné 40% sur les enfants"
entre 2015 et 2016. Son hit "incontesté" ? Les as de la jungle, saison 2, qui n’en finit pas de
progresser, de bon augure pour le long, présenté en séance événement & Annecy cette année.

Plus généralement, le diffuseur doit ses meilleurs scores aux "créations frangaises, au cceur de [sa]
stratégie" : pour l'offre Zouzous, Oui-Oui, Simon, qui ne va pas en rester 13, Ernest et Célestine, la
collection..., pour l'offre Ludo, Grizzy et les Lemmings...

La saison a venir "s’articulera autour de deux axes importants inscrits dans la stratégie globale de
France Télévisions : le renforcement du soutien a la création d’animation" et "la poursuite du
travail engagé sur le numérique, 1’offre de programmes jeunesse étant aussi I’un des piliers
éditoriaux de la nouvelle plateforme France.tv et de I’offre SVaD, qui sera lancée a la fin de
I’année 2017".

Le diffuseur s'est fixé plusieurs priorités éditoriales pour ses programmes d'animation : "renforcer
la comédie, notamment le cartoon, avec une saison 2 de Grizzy et les Lemmings" ou "dans un
univers différent”, Take it Easy Mike (78x7 minutes, TeamTO) pour Ludo, développer
"I’action-aventure, et plus seulement par des acquisitions", mais aussi des productions et des
développements qui devraient étre annoncés a Annecy.

Parallélement, il poursuit son travail "sur des offres distinctives pour le service public. Soit par
des formes innovantes, tel I’hybride avec une saison 2 de 7 nains et moi, ou une nouvelle série sur
la cuisine et le bien-manger, Mick, le mini chef." "Soit par le biais de thématiques culturelles peu
traitées par les autres chaines jeunesse, telles la musique" via Max & Maestro, la lecture avec
Yetili saison 2...

Enfin, "les contenus spécifiques pour le numérique seront renforcés avec, par exemple, Super
fastoche, une création originale produite par les Belges de Panique !". C'est I'un "des points
importants" de I'accord récemment renouvelé entre France Télévisions et le syndicat des
producteurs de films d'animation, qui "intégre désormais les séries produites pour le numérique".
Plus globalement, I'accord qui prévoit une hausse des investissements du groupe (29 M€ en 2016,
stable a l'année précédente, puis 30 M€ annuels sur la période 2017-2018 et 32 M€ sur la période
2019-2020), "nous permettra de produire un peu plus de séries chaque année" et de "poursuivre
notre travail en matiére de création originale", observe Tiphaine de Raguenel.

Dans le registre du long ou France Télévisions est présent via France 3 Cinéma, qui accompagne
trois films par an, et désormais France 4 via quelques préachats, 1’accord met 'accent sur les films
familiaux "assez rares dans les projets qui nous sont actuellement proposés". "Nous continuerons
a soutenir des films d’animation d’auteur mais, si on doit renforcer notre investissement dans le
cinéma, ce serait prioritairement dans des films familiaux", souligne Tiphaine de Raguenel.
Quant a la création originale, versus l'adaptation, trés répandue dans le secteur de 1'animation et
sujet de crispation il y a un an a Annecy, "notre objectif est qu’elle conserve une place importante
dans notre investissement", soit prés de 60% sur les 23 productions francaises (139 heures)
financées par France Télévisions en 2016".

Emmanuelle Miquet

© crédit photo : Martin Colombet pour
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Le Festival d’Annecy, une marque dont la
notoriété ne cesse de s’étendre...

Avec déja 3 000 accrédités annoncés au Mifa, son salon professionnel, et 10 000 a ses
projections, le Festival d’ Annecy affiche une forme resplendissante. Dans son interview vidéo,
Patrick Eveno, directeur de la Cité de I’'image en mouvement (Citia), fait un point sur la
manifestation, avant de nous présenter plus en détail le CITIA qui organise I'événement. Enfin, il
nous dévoile la création a Séoul, en 2019, de The Annecy Asia International Animated Film
Festival...

Le CITIA va en effet déployer la marque « Annecy » a I’international au travers d’une convention
de partenariat signée, ce mardi 13 juin, avec les entreprises coréennes SBA Animation Center et
SK Broadband. Cet accord donnera naissance au premier Annecy Asia International Animated
Film Festival qui se tiendra dans la capitale de la Corée du Sud en 2019. L’organisateur du plus
grand festival d’animation au monde décline ainsi sa marque et son savoir-faire hors de nos
frontiéres, franchissant une nouvelle étape stratégique.

Créé en 1999, SBA Animation Center soutient I'industrie de la bande dessinée, du jeu vidéo et de
l'animation sud-coréenne a travers 1’organisation de diverses animations et expositions et du
festival international de dessin animé et d'animation de Séoul (SICAF). Quant & SK Broadband,
connu précédemment sous le nom de Hanaro Telecom, il est tout simplement 1'un des plus grands
fournisseurs d'acces internet haut débit en Corée du Sud.

Les trois partenaires impliqués envisagent de lancer le nouvel événement en septembre 2019 au
Digital Media City (DMC), cceur de I’industrie culturelle coréenne. Créé en 2002, ce complexe
high-tech dédié aux nouvelles technologies numériques - mais également haut lieu coréen de la
culture - s’étend sur plus de 570 000 m?, réunissant bureaux, salles d’expositions, salles de
conférences. ..

« Avec ce partenariat, nous nous engageons mutuellement a unir nos compétences. C’est une
belle opportunité de faire rayonner la marque Annecy a 1’étranger. Nous sommes certains que
cette dynamique internationale nous enrichira collectivement », se réjouit Micka€l Marin, délégué
général de CITIA.

En Corée du Sud, le secteur de I’animation est en plein essor. Ce partenariat permettra donc au
pays de structurer sa filiére, de s’imposer sur le marché mondial et de favoriser 1I’exportation des
productions locales.

« Le Festival d'Annecy, avec son magnifique paysage en toile de fond, sera désormais associé
avec Séoul, ville située au ceeur de 1'Asie, qui cultive sa propre histoire tout en développant la
technologie du futur. Ensemble, nous allons mettre sur pied le plus populaire des festivals
d'animation d'Asie », renchérit Hyungcheol Joo, P-DG de SBA Animation.
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Animateur de personnages 3D, un métier en
manque de talents

Au festival d’Annecy, I’Ecole des Gobelins a rappelé que les studios manquaient de
professionnels spécialisés dans I’animation de personnages 3D. Elle a créé en 2010 une formation
dédiée unique en France.

Layoutman, animateur crowed, animateur de quadrupéde... Ces métiers de 1’animation 3D restent
méconnus alors qu’ils apportent une forte valeur ajoutée au cinéma d’animation. Leur rdle?
Mettre en mouvement les personnages, leur donner un jeu d’acteur et des expressions. Leur
confier une ame, en quelque sorte. Pour remédier au manque de professionnels dans cette
spécialité, 1’Ecole des Gobelins, en partenariat avec la Cité de I’image en mouvement d’Annecy
(Citia), a créé en 2010 une formation pleinement dédiée a I’animation 3D.

Une formation de neuf mois 2 Annecy

«Pour fabriquer un film d’animation, animer un personnage est la phase qui nécessite le plus de
main d’ceuvre qualifiée. C’est un savoir-faire trés recherché par les studios d’animation, qui
peinent a former leurs équipes dans le cadre d’un projet d’animation en 3Dy, a tenu a rappeler
Moira Marguin, responsable du département cinéma d’animation aux Gobelins, lors d’une
conférence ce mardi. Cette formation se tient a Annecy et coute 8500€. Elle dure neuf mois, dont
trois mois de stage en entreprise. Parmi les matieres proposées, enseignées en francais et en
anglais par des professionnels internationaux: 1’acting (jeu d’acteur), le body mechanics
(mécanique du corps) ou encore la gravité et la masse dans le mouvement des personnages.

Pour étre admis, les candidats doivent avoir un niveau bac +2 et/ou au moins deux ans
d’expérience professionnelle dans les domaines de la 2D ou 3D. Autres prérequis: maitriser
’anglais ainsi que le logiciel Maya, utilisé lors du test de sélection. Ce test comporte une épreuve
technique d’une durée de huit heures qui peut se dérouler a distance par webcam. Le candidat doit
réaliser une séquence de huit secondes a partir de personnages 3D imposés. Cette épreuve est
complétée par un entretien de motivation.
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Film d’animation : le directeur du studio Mac
Gulff conseille aux jeunes d’y aller au culot

CONSEILS DE COACH - Rodolphe Chabrier est le cofondateur de Mac Guff, studio frangais
spécialisé dans I’animation 3D. Voici ses conseils, recueillis au festival d’Annecy, pour se faire
une place dans le secteur.

Rodolphe Chabrier est le coach idéal en matieére de cinéma d’animation. Il est en effet le
co-fondateur du célébre studio Mac Guff, créée a Paris en 1988. D’abord spécialisé en effets
spéciaux, leur premier succes est le merveilleux Azur et Azmar de Michel Ocelot en 2006. Tout
s’accélére ensuite avec la rencontre de I’Américain Chris Meledandri auteur de de L’age de glace.
Fondateur du studio Illumination chez Universal. Il décide de faire travailler le studio Mac Guff...
de Paris. Un bon choix, puisque coréalisé par Pierre Coffin, Moi moche et méchant (2010) connu
un succes international. En 2011, la partie animation de Mac Guff est cédée a Universal, pour
devenir I1lumination Mac Guff (Le Lorax, Les Minions). Le studio Mac Guff continue de faire
des effets spéciaux pour le dessin animé, le cinéma (Django en 2017) mais aussi des
documentaires et de la publicité.

Le succes international de Moi moche et Méchant avait propulsé le studio Mac Guff dans les
sommets.



1. Se spécialiser en cherchant ses points forts

Il vaut mieux mettre a profit ses points forts plutdt que de chercher a tout faire. Autrement dit,

vous spécialiser dans ce que vous faites de mieux. C’est d’autant plus important si vous envisagez
d’intégrer un treés grand studio. Les métiers y sont généralement plus compartimentés, la structure
des équipes y est plus rigide. Dans les petites structures, en revanche, il vous sera plus facile de
passer d’un métier a un autre et donc d’étre plus polyvalent.

«Les étudiants au profil scientifique ou technique qui n’ont pas forcément une culture artistique y
ont toute leur place» Rodolphe Chabrier, cofondateur de Mac Guff

2. Se renseigner sur les métiers méconnus

Aujourd’hui, la plupart des studios d’animation manquent cruellement de profils ultra-techniques.
Les étudiants ne s’y dirigent pas par méconnaissance de ces métiers ou simplement parce qu’ils
ne semblent pas attrayants. Difficile, par exemple, de trouver des profils de «technical director»,
chargés de faire le lien entre I’art et la technique. Ou alors des compétences en «rigging» (le fait
de doter un personnage ou un objet d’un squelette). Autant dire que ces profils sont des perles
rares. Les étudiants au profil scientifique ou technique, qui n’ont pas forcément une culture
artistique, y ont donc toute leur place.

3. S’intéresser aux innovations numériques

Les jeunes doivent s’intéresser aux évolutions technologiques, en particulier aux images créées
par I’intelligence artificielle et le «deep learning» (apprentissage autonome d’un ordinateur). Chez
Mac Guff, nous anticipons ces évolutions technologiques et avons créé Small, un département
dédié a la recherche dans la réalité augmentée. Enfin, je recommande aux étudiants d’apprendre
sans cesse par eux-mémes, pendant et aprés leurs études, en se testant sur des logiciels de création
ou en regardant des tutoriels sur Internet.

4. 11 faut y aller au culot, montrer votre personnalité et votre
passion

Les étudiants ne doivent pas s’auto-censurer. C’est une erreur de ne pas postuler dans une
entreprise sous prétexte que 1’on n’a pas fait les bonnes écoles ni obtenu les bons diplomes. 11 faut
y aller au culot, montrer votre personnalité et votre passion. Par passion, je ne parle pas de réve
artistique mais de motivation, de force de travail. Montrez cette passion. Montrez que vous serez
un bon élément, capable de booster les équipes et de rester efficace sur un projet. Le reste se
jouera naturellement. De fait, le salaire peut vite évoluer en début de carriére pour s’établir entre
4000 et S000€ par mois pour les postes les plus recherchés aprés plusieurs années.



Un studio de dessin animeé crée une
école gratuite dans la Drome

Par Jean-Marc De Jaeger ¢ Publié le 15/06/2017 a 21:07 * Mis a jour le 16/06/2017 a 10:26

TeamTo va ouvrir I’Ecole Cartoucherie animation solidaire (Ecas) a Bourg-lés-
Valence. Gratuite, accessible sans condition de diplome, elle formera les futurs

animateurs 3D en six mois.

Une école gratuite et accessible dés 18 ans sans condition de dipléme. C’est le pari
lancé par Guillaume Hellouin, le fondateur et président du studio d’animation TeamTo. I
a annoncé en exclusivité mardi lors du festival d’Annecy la création de I'Ecole

Cartoucherie animation solidaire (Ecas). Elle devrait ouvrir début 2018 & Bourg-lés-

Valence (Dréme) dans La Cartoucherie, un ancien site industriel reconverti en péle

consacré a I'image animée.

Les premiéres promotions accueilleront 25 éléves. A terme, ce nombre sera doublé.
Guillaume Hellouin I'assure, le rythme de formation sera intense, d’autant plus qu’elle
durera seulement six mois. Une période divisée entre trois mois d’apprentissage des
fondametaux et trois mois de mise en situation. L'école sera ouverte six jours sur sept de
9h & 22h. L’Ecas sera voisine de La Poudriére, une école de cinéma d’animation



également créée par un studio, en

I'occurrence Folimage.

La garantie d'une embauche
apres la formation

La sélection des éléves se fera en
trois temps, en collaboration avec

I'association Ecole de la Deuxiéme

chance. Un test en ligne permettra,
tout d’abord, d’établir une premiere sélection de 100 candidats. Ces derniers passeront
ensuite une deuxiéme série de tests plus complexes. Et 50 d’entre eux seront ensuite
recus pour un entretien de motivation. A l'issue de cette derniere étape, 25 candidats

pourront intégrer la formation.

»Lire aussi-Classement des meilleures écoles d’animation

«L'entreprise a la capacité économique de recruter tous les éléves a l'issue de leur
formation, a insisté Guillaume Hellouin. lls seront libres de choisir une autre entreprise,
mais nous ferons de notre mieux pour les maintenir chez TeamTo. Nous ferons
bénéficier aux étudiants de notre réseau de collaborateurs et de confréres». Et d’ajouter
que le studio envisage de recruter 90 nouveaux collaborateurs en 2017. Des postes qui
s’ajouteront aux 400 répartis entre Paris, Bourg-lés-Valence, Los Angeles et Pékin.

Pour Guillaume Hellouin, I'objectif du projet Ecas est double: favoriser la diversité des
profils dans I'animation et répondre a la demande grandissante d’animateurs 3D dans
les studios. «2500 postes d’animateurs 3D seront a pourvoir en France d’ici a 2020,
estime-t-il. S’il existait 100 initiatives de ce genre, I'industrie ne manquerait pas de

talents».
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Annecy 2017 - Mac Guff est né de "l'envie
d'en découdre avec l'image"

Date de publication : 15/06/2017 - 08:50

Les trois fondateurs de Mac Guff Ligne, Philippe Sonrier, Rodolphe Chabrier et Jacques Bled, se
sont exceptionnellement réunis pour une conférence historique, leur permettant d'évoquer en
images l'histoire de leur studio, mais aussi ses nouveaux développements.

"L'idée n'était pas tant de faire une célébration que de nous pencher sur I'histoire d'une société et
de ceux qui l'ont créée, car cela nous raconte quelque chose sur I'ensemble du secteur de
I'animation et des effets visuels", a introduit d'entrée de jeu René Broca.

Créé en 1986, Mac Guff Ligne est en effet le fruit d'une rencontre entre trois personnalités venues
d'univers tres différents, réunies par le plus grand des hasards sur les bancs d'une formation a la
réalisation autour des nouvelles technologies. "Cela nous a permis concrétement de commencer a
faire des images ensemble avec de premiers outils, notamment des palettes graphiques et en ayant
recours aux fonds bleus", résume Philippe Sonrier. Un élan créatif, "une envie de découvrir et
d'en découdre avec l'image" qui caractérise un certain "esprit Mac Guff". Depuis, souligne
Philippe Sonrier, "des milliers de personnes sont passées ou collaborent encore avec nous. Elles
nous ont beaucoup apporté et nous avons toujours essayé de leur communiquer cet élan pour
qu'elles puissent s'exprimer”.

Des débuts rudimentaires

Leur premier local sera une piéce de I'appartement de Rodolphe Chabrier a Saint-Ouen, dans
lequel les trois hommes réunissent un premier parc informatique composé de PC dotés de

256 kilos de mémoire vive. "On n'avait pas une idée trés claire de ce que 'on voulait faire au
départ", souligne Jacques Bled. Particuliérement rudimentaire, leur premier logiciel permet, non
pas de créer de I'animation, mais de faire évoluer une caméra dans un univers en 3D.

Les premiéres images qu'ils sortent vont rapidement attirer l'attention de la presse et de créateurs
comme Jean-Paul Goude, Philippe Starck ou encore Jean-Baptiste Mondino avec lequel ils vont
faire un clip des Rita Mitsouko. Ils réalisent ensuite des publicités destinées a la salle. "Jacques
Séguela avait dit a I'époque que cette nouvelle technique permettait de faire baisser les colts des
films publicitaires. En fait, c'était le cas uniquement parce qu'on bossait jour et nuit comme des
fous, pour montrer ce que I'on pouvait faire", se remémore en souriant Rodolphe Chabrier.

A I'époque, les outils étaient totalement inexistants, aucun logiciel dédié n'ayant encore été créé.
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Ce qui va obliger Mac Guff a mener des bricolages parfois insensés, développant ses propres
solutions, notamment logicielles, les unes aprés les autres, situation qui a longtemps perduré au
sein du studio.

Apres la pub et les clips, la société commence a travailler pour la télévision en faisant des
génériques d'émissions, comme celui de La marche du siecle. Elle signe ensuite avec Canal+ la
réalisation de sa premicre série, qui sera La vie des bétes, basée sur le principe d'une caméra
subjective, le spectateur devant deviner de quel animal il s'agit. Une série teintée d'humour noir
dont les décors sont signés Philippe Starck.

Leurs premiers pas sur grand écran

Cette époque d'activité généraliste se compléte par une premiere incursion dans le cinéma. Ce
sera une image incrustée dans un poste de télévision pour le film de Wim Wenders, Jusqu'au bout
du monde. Mac Guff commence a croitre et embauche ses premiers intermittents, mais
I'écosystéme change. Avec la premiére guerre du Golfe, le marché publicitaire se tarit. Une
rencontre avec Cécile Babiole permet au studio de travailler sur une série d'animation, produite
par Ex Nihilo. Les Xons raconte 1'histoire d'une tribu de squelettes aux formes monstrueuses et
cocasses qui se font des farces au milieu des flammes de I’enfer. La série n'ira pas au dela du
stade du pilote, mais offre 8 Mac Guff 1'occasion de venir pour la premiére fois a Annecy.

Un nouveau cap est franchi avec le développement des effets spéciaux, passant notamment par un
recours précurseur au morphing, qui sera, entre autres, utilisé dans un clip resté célébre de
Jean-Baptiste Mondino pour L'ennemi dans la glace d'Alain Chamfort. "C'est une époque durant
laquelle on a pu se développer grace a des partenariats réguliers avec des producteurs et des
réalisateurs", rappelle Jacques Bled. "Cette connivence entre notre studio et des prescripteurs a été
extrémement importante. On n'était pas encore dans ce consumérisme permanent qui ameéne les
producteurs a chercher constamment le prestataire le moins cher. C'est ce qui a fait que 30 ans
aprés, nous sommes encore 13". En 1997, Mac Guff réalise le générique du Doberman de Jan
Kounen, ainsi que les effets spéciaux de nombreux plans. Une collaboration qui se poursuivra sur
Blueberry, l'expérience secrete.

La création d'Tllumination Mac Guff

L'arrivée de Pierre Coffin au sein de 1'équipe permet d'envisager de passer a une nouvelle étape.
Son talent d'animateur réunit les conditions nécessaires a la création d'un véritable studio
d'animation. Vient I'époque de la série Pat et Stan, dont certains épisodes continuent toujours de
faire des scores énormes sur internet. C'est aussi durant cette période qu'est réalisée L'odyssée de
l'espéce de Jacques Malaterre. Ayant recours a de la Mocap, il signe l'arrivée de Mac Guff dans le
documentaire.

Mais aprés la fabrication de Chasseurs de dragons, le studio se trouve face a une entropie. "On
s'est rendu compte qu'il devenait difficile de tout tenir ensemble", résume Philippe Sonrier. C'est a
ce moment que Universal, suite au succes de Moi, moche et méchant, propose de scinder la
société en deux entités, I'une se consacrant uniquement a la fabrication de ses films. La naissance
d'Tllumination Mac Guff a lieu en 2011, Mac Guff "canal historique" continuant d'ceuvrer sur
d'autres projets en se centrant notamment sur les VFX, sans délaisser pour autant I'animation.
Mac Guff se lance dans la VR

"Notre mode de fonctionnement repose sur une constante empathie envers les réalisateurs, quitte a
ce que ce soit compliqué économiquement", précise Rodolphe Chabrier. Un modéle qui peut
compter également sur une R&D constante, méme si Mac Guff Ligne utilise maintenant des
logiciels du marché afin de ne pas pénaliser ses collaborateurs qui ne pourraient plus exporter leur
savoir-faire.

Ayant déja travaillé avec Michel Ocelot sur Azur et Aznar, Les contes de la nuit et Kirikou et Les
hommes et les femmes, le studio ceuvre a présent sur le nouveau film du cinéaste, Dilili a Paris,
dont de premicres images inédites ont été présentées a l'occasion de la conférence. Et la
préproduction de SamSam, réalisé par Tanguy de Kermel, va étre prochainement lancée. Mais le
studio se projette encore plus loin dans l'avenir avec la création d'un département baptisé Small,
entiérement dédié a la réalité virtuelle.

L'intervention des trois associés s'est conclue par une standing ovation surprise, orchestrée par
Jacques Bled en faveur de René Broca et Christian Jacquemart, responsables éditoriaux des
conférences Création et organisation de production depuis 2005 qui signent cette année leur

dernier cycle au Mifa. "Ils ont toujours eu vis-a-vis de notre profession une attitude d'une énorme
bienveillance en menant une veille attentive et tendre."

Patrice Carré

© crédit photo : Patrice Carré
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Le pays mis a I'honneur cette année attire les regards

et attise de nombreuses convoitises en raison de
I'énormité de son marché en pleine expansion. Mais

travailler avec la Chine ne s'improvise pas, certaines

erreurs de base étant parfois difficile a rattraper.



La Chine n'a pas seulement envoyé une importante délégation
officielle a Annecy, le rez-de-chaussée du Mifa donnant l'illusion
aux visiteurs de pénétrer en plein coeur du pays. Une
cinquantaine de sociétés ont en effet fait le déplacement,
envoyant un contingent de prés de 150 personnes. Mais si les
Chinois revendiquent ouvertement leur besoin d'expertise aupres
des Européens et notamment des Francgais, collaborer a long
terme sur des projets peut s'apparenter au parcours du

combattant pour les producteurs néophytes.

Consultante audiovisuelle spécialisée sur le marché franco-
chinois, Chloé Rui Guo a fondé sa société Chloe G. Culture afin
de répondre a des besoins précis en termes de recherche de
partenaires et de financements, proposant aussi bien
d'accompagner les Frangais en Chine que les Chinois en France.
Parfaitement a l'aise avec les deux cultures, la jeune femme
estime que les Francgais sous-estiment parfois les différences
culturelles. Lors de premiers voyages professionnels en Chine
pour rencontrer physiqguement des partenaires, échanges de
cadeaux et soirées interminables au restaurant sont la régle,
aborder frontalement et trop rapidement les affaires en cours
étant le meilleur moyen de froisser ses hétes chinois. Difficile a
comprendre pour des Francais qui entendent arriver le plus
rapidement possible au but qu'ils se sont fixés, alors que, pour les
Chinois, la constitution du réseau passe avant toute autre

considération.

Un Focus Territory consacré a la Chine a tenté de faire le point
sur le sujet en mettant I'accent sur quelques clés indispensables
pour pénétrer ce marché. La table ronde réunissait
deux représentantes de DreamWorks Oriental, Melissa Cobb et
Peilin Chou, aux cbtés de Gary Wang, réalisateur de Tea Pets —

présenté hors compétition — et fondateur de Light Chaser
Animation Studios, et de Chao Wu, enseignante a I'Université des

études étrangéres de Guangdong.

"Coproduire avec la Chine suppose avant tout une collaboration



qui passe par des echanges a tous niveaux", a souligné d'entrée
de jeu Melissa Cobb qui a supervisé la production de Kung Fu
Panda 3. Pour DreamWorks Oriental, Il'enjeu principal était
d'arriver a inventer une histoire susceptible de toucher de larges
pans du public chinois, tout en conservant l'universalité de son
récit, sans oublier le passage obligé sous les fourches caudines
de la censure. L'animation a méme été doublée, notamment pour
respecter les grandes différences labiales entre le mandarin et
I'anglais. Un pari réussi puisque le film est devenu "le plus gros
succes de I'histoire du cinéma d'animation en Chine", comme le
titrait The Hollywood Reporter. Un accés direct au public chinois
"encourageant pour la suite, car riche d'enseignement", précise
Melissa Cobb.

Mais si un studio comme DreamWorks est capable d'engager de
gros moyens, tant humains que financiers pour arriver a ses fins,
il n'en est pas de méme pour les producteurs indépendants,
d'autant que le marché domestique chinois est difficile a pénétrer.
Dans le monde bien spécifique de la réalité virtuelle, la Chine fait
figure d'Eldorado avec ses 6 000 salles VR déja déployées dans
le pays. Mais la plupart appartiennent a des clubs de karaoké
locaux qui acceptent difficlement de programmer des contenus
etrangers. Et méme si la fréquentation explose, tandis que le
nombre de multiplexes ne cesse de croitre, le systéme des

quotas limite I'accés aux salles des films étrangers.

Mais la puissance de ce marché domestique s'avére également
étre un piége car elle n'incite pas les producteurs et les
réalisateurs chinois a se soucier des spécificités du marché
international, voire méme a s'y intéresser. "Trouver les fonds pour
un budget de 12 M$ se fait sans aucun probléme sur le seul
territoire chinois", souligne Gary Wang qui a monté de toute piéce
son studio Light Chaser sans avoir aucun background dans
I'animation, en s'inspirant notamment du parcours de Chris
Meledandri. "Nous n'avons pas besoin d'entrer en compétition sur
le marché international avec des studios comme Pixar,

DreamWorks ou Disney. Et c'est dommage car cela aurait sans



aucun doute des effets stimulants pour la créativité de notre

industrie."

Les coproductions se montant sur I'animation entre partenaires
chinois et étrangers reposent beaucoup sur un apport en
expertise des occidentaux, la partie chinoise ayant souvent la
possibilité de lever des fonds conséquents. "Lorsqu'on dirige des
equipes mixtes comme j'ai pu le faire, commente Peilin Chou de
DreamWorks, on constate que les Chinois ont une énorme
capacité d'apprentissage. lls apprennent trés vite et comprennent
rapidement les complexités de systémes qui les sortent de leurs
habitudes de travail." Car la plupart du temps les équipes et
notamment d'animateurs sont particulierement jeunes. La
moyenne d'age au sein de Light Chaser est ainsi de 27 ans. Mais
I'expertise occidentale sera d'autant mieux acceptée si elle est
portée par des interlocuteurs parlant couramment chinois. "Pour
moi c'est le minimum, ne serait-ce que pour avoir de vrais
échanges artistiques, insiste Gary Wang. Sinon c'est beaucoup

plus difficile."
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LES STUDIOS FONT LEUR

MARCHE

Par Frangoise Lafuma
PLUS INTERNATIONAL QUE
JAMAIS, L'EVENEMENT
PROFESSIONNEL ANNECIEN
DU FILM D'ANIMATION, LE
MIFA, DEVRAIT CETTE ANNEE
ENCORE CONNAITRE UNE
AFFLUENCE RECORD.
L e Marché international du film
d'animation (MIFA) n'a jamais
autant mérité son nom. Si l'anglais
s'y est imposé comme la langue des
affaires, on y parle beaucoup
espagnol, portugais, chinois et, bien
str, frangais.
Au fil des stands des 660 exposants
réunis pour I'édition 2017, on y
découvre les productions de 73 pays,
avec la Chine au centre, comme
invitée d'honneur. Les négociations
s'y sont faites partout dans les salons
et salles de réception de 1'Impérial,
qui n'a pas désempli jusqu'a la nuit.
Les soirées organisées a I'occasion
de la sortie d'un film, ou par un
grand studio en quéte de visibilité,
ont attiré les visiteurs comme des
lucioles.
PLUS 17 % D'EXPOSANTS
Une ambiance de ruche laborieuse, a
la fois détendue et studieuse, s'est
trés vite imposée dans les allées du
salon comme dans celles du parc, en
dépit du beau soleil estival.
Le MIFA 2017 a accueilli 17 %
d'expo-sants en plus par rapport a
l'an dernier, enregistrant un nouveau
record de participation. C6té
business, plus de 400 acheteurs et
investisseurs viennent y signer des
contrats, engageant la réalisation de
productions pour quelques mois ou

plusieurs années.

Pour faire face a cet essor, dans un
espace qui devient exigu tant il est
bondé a certaines heures, les
organisateurs — c'est-a-dire la Cité
de l'image en mouvement d'Annecy
(Citia), sous la direction de Patrick
Eveno et du délégué général
Mickaél Marin — ont choisi
d'augmenter la surface de 1

000 metres carrés en y ajoutant un
étage. Mais le vase est bientot plein
pour cet événement économique qui
rencontre un succes exponentiel.

« Nous aurons enregistré une
croissance de 40 % en trois ans », a
rappelé Patrick Eveno, lors de la
journée inaugurale. A ce propos, le
président du Festival, Dominique
Puthod, a lui relevé que cette
croissance, qui s'auto-alimente
depuis plusieurs années, pose de
fagon aigué la question des
infrastructures, et notamment celle
de I'outil d'exposition actuellement
disponible. Il a souligné l'enjeu que
représente le projet inscrit dans le
cadre du contrat de plan
Etat-Région : il passerait par la
création d'une nouvelle salle de
projection aux Haras, en plus de
I'espace d'exposition consacré au
cinéma d'animation. « II s'agit
d'accompagner correctement la
croissance » a-t-il encore estimé.
RESEAUTAGE

Moment d'échange privilégi¢, une
rencontre informelle a réuni les
studios rhonalpins, dont les
Haut-Savoyards, In The Box, les
Indiscrets, Emotive Muzik,
SpaceSheep ou encore

CG-Animation.

Ils sont venus réseauter et prendre le
pouls des offres faites par Pole
emploi. Une agence spécialisée
dénommée Sceénes et Images, basée
a Lyon, permet en effet aux
entreprises de bénéficier d'un service
sur-mesure avec un conseiller.

EN QUETE DE TALENTS

A Annecy, les studios ont pris
I'habitude de faire leur marché
également en termes de recrutement.
Un nouveau concept a été lancé
cette année, le MIFA Campus, ou se
sont pressés des jeunes venus du
monde entier pour connaitre les
attentes des prestigieux studios
internationaux, tels que Disney
Animation Studios, comme de
studios de moindre envergure mais
tout aussi attractifs pour les talents a
venir. Tous ont dévoilé & un public
attentif leurs trucs pour bien
construire un dossier de candidature.
Un peu partout, I'agglomération
annécienne a accueilli durant la
semaine des rencontres entre
professionnels, notamment aux
Papeteries Image Factory, siege de
plusieurs PME de la filiére des
industries créatives. Parmi elles, le
studio Caribara, basé a Paris et a
Annecy. Implanté depuis janvier
dans des locaux agrandis, il en a fait
les honneurs a ses clients, ainsi
qu'aux réalisateurs et diffuseurs.

UN PARTENARIAT AVEC LA
COREE DU SUD

La journée du 13 juin a été marquée
par la création de The Annecy
International Animated Film
Festival, a Séoul, qui va permettre a
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Annecy de déployer sa marque a
l'international. Citia a signé une
convention de partenariat avec les
Coréens SBA Animation Center et
SK Broadband afin de créer un
nouveau festival du film d'animation
en Corée du Sud. La premicre
édition se déroulera en septembre
2019. Le lancement de ce nouvel
événement se déroulera au Digital
Media City, dédié aux nouvelles
technologies numériques sur plus de
570 000 m2 .

« Avec ce partenariat, nous nous
engageons mutuellement & unir nos

compétences. C'est une belle
opportunité de faire rayonner la
marque Annecy a l'étranger. », s'est
réjoui Mickaél Marin, délégué
général de Citia.

Ce partenariat devrait permettre a la
Corée du Sud de structurer une
filiére en plein essor et de se
déployer sur le marché mondial en
favorisant I'exportation des
productions locales. ®
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Le Festival d’Annecy s’exporte a Hollywood
et en Corée

Annecy crée une édition coréenne de son festival d’animation et va contribuer au lancement d’un
événement similaire a Los Angeles.

« Annecy goes to Hollywood ! » C’est ce que 1’on serait tenté de s’exclamer & 1’annonce,
vendredi 16 juin, de la création d’un festival du film d’animation a Los Angeles par Citia,
organisateur du Festival d’ Annecy, le distributeur américain Gkids et le magazine spécialisé
Variety.

L’événement, intitulé « Animation is Film », se déroulera dans le temple du 7° art hollywoodien,
le Mann’s Chinese Theater (rebaptis¢é TCL Chine Theater depuis 2013), salle de cinéma devant
laquelle le trottoir porte les empreintes de mains et de pieds des plus grandes vedettes
hollywoodiennes.

M¢émes principes que le Festival d’Annecy

La premiére édition se déroulera sur trois jours, du 20 au 22 octobre prochains, avec la
présentation de vingt programmes comprenant des longs-métrages en compétition, des projections
spéciales, des rétrospectives et des programmes de courts-métrages.

« Animation is Film » doit reprendre les mémes principes qui ont fait le succes du Festival
d’Annecy : sélectionner la créme du cinéma d’animation mondiale, des films familiaux mais aussi
pour les adultes, montrer la diversité et la richesse créative de 1’animation, soutenir les ceuvres
réalisées par des femmes. Marcel Jean, délégué artistique du festival d’Annecy, confirme qu’il
participera a la programmation de cette nouvelle féte du cinéma d’animation, reprenant sans doute
certains films d’Annecy.

A lire istoire mouvementée du cinéma d’animation francais
Al L’hist tée d d’ tion fi

C’est Gkids, organisateur d’un autre festival 8 New York en mars, qui a contacté le Festival
d’Annecy il y a quelques mois. « C’est trés flatteur pour nous car c¢’est une reconnaissance de
notre travail, se réjouit Patrick Eveno, directeur de Citia. Nous sommes connus et reconnus des
grands studios, mais cela va nous permettre de travailler avec d’autres. »

Pas de risque de concurrence

Patrick Eveno ne craint pas de « cannibaliser » le festival frangais car, de par la date de
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I’événement hollywoodien, il n’y a logiquement pas de risque de voir des films échapper a
Annecy au profit de « Animation is Film ».

Pour Gkids, qui distribue beaucoup de films d’animation d’auteurs européens et japonais, ce
festival présente un intérét particulier pour la promotion de ses ceuvres, notamment dans la
perspective de la course aux Oscars dont les sélections se font en fin d’année.

Si ce festival présente un intérét pour Citia en termes de notoriété, il ne fait pas 1’objet d’un
accord financier a la différence de I’autre partenariat annoncé cette semaine.

Annecy Asia Festival

Mardi 14 juin, un deuxiéme contrat d’association a en effet été signé entre Citia, organisateur de
I’événement dans la cité lacustre, le Seoul Animation Center et I’opérateur coréen de téléphonie
SK Broadband, afin de créer le « Annecy Asia Festival ».

Celui-ci doit se tenir a Séoul en septembre 2019 et pourrait reprendre une partie de la sélection du
festival francais. Mais un marché du film est exclu, Citia craignant de nuire au développement de
celui qui prospére a Annecy.

Dossier spécial sur Festival d’ Annecy 2017
Stéphane Dreyfus (a Annecy)
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Blaevoet, s'est voulu rassurant et porteur de bonnes nouvelles.
Malgré les tensions nées de la demande de I'entreprise de revoir
4 la baisse des engagements déja pris (lire ci-dessous). Ty
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famille Foutrac. Cette comédie raconte les histoires d'une
famille recomposée, entre un pére, doté d'un gargon, d'un chien
et d'une souris et une mére avec fille, chat et... fromage. La
direction d'écriture est assurée par Neil Alsip et Sylvain
Huchet, tandis que Heath Kenny se chargera de la réalisation.

Par ailleurs, Frog Box (Olivier Dumont) codéveloppe avec la
sociéte belge Creative Conspiracy Les 3 petits ninjas, qui
proposent un service de livraison de toute chose, A toute heure
&t &n tout lieu. Kim Claeys en assure la direction d'écriture et,
avec Karim Rhellam, la réalisation.

Enfin, la derniére convention d'écriture a été signée avec
Cottonwood Media (David Michel, Zoé Carrera et Cécile
Lauritanc) pour Titic se déchaine. Avalé par une tondeuse A
gazon, le chien Titic est envoyé dans un endroit bizarre e
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formations, trés apprécides, cons-
tituent un plus indéniable.

Dans les studios frangais aussi,
on recrute i tour de bras. Bon
nombre de leurs représentants
fiont partie des jurysde find année
des écoles pour repérer les étu-
diants. Mikros compte dénicher
avant décembre 130 artistes, ingé-
nieurs et encadrants i Paris et une
vingtaine 3 Montréal, en « mixant
des jeunes tout juste sortis d Etudes
et des talents confirmeés s, Mumi-
nation Mac Guif (Universal) cher-
che 100 graphistes, dont la moitié
d'animateurs. Folimage a besoin
de go recrues. Guillaume Hel-
louin, PDG de TeamTo qui signe
les suites des Lapins crétins et de
Skytanders, a besoin de 90 nou-
veaux professionnels d'ic & dé-

Au Al des années, Annecy est de-
venu « ke lfeu de recrutement mon-
dial le plus importani = confirme
Marc du Pontavice, PDG de Xilam
« Mon angoisse, ce nest pas le car-
net de commandes, oe sont [es gens
pour pouvoir y répondre! s, résu-
me-t-il. Les studios rivalisent donc
pour séduire les meilleurs, Ainsi
Silas Hickey, directeur de la pro-
duction originale chez Turner In-
ternational Asie Pacifigue, guiem:-
bauche chaque année 50 4 6o per-
sonnes, promet aux impétrants
que = les réunions préparatoines de
la série Monster Beach seffectue-
romnt pendant deux semaines & To-
hiti eu d Hawai», Le recruteur de
Disney Animation Studio, Matt
Roberts, s'est liveé & un grand
show, dans lequel le doute niexiste
guire, pour vanter la grandeur des
studios de Burbank (Californie).
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Annecy 2017 : bilan en hausse pour le Mifa

Annecy 2017 : bilan en hausse pour le Mifa : 3 000 professionnels de 74 pays ont assuré une
fréquentation record au marché en permettant & Annecy 2017 de franchir le cap symbolique des
10 000 accrédités. Rendez-vous est pris pour la prochaine édition du Mifa qui se déroulera du 12
au 15 juin 2018. Les chiffres 2017 du Mifa sont éloquents : - 3 000 accrédités, + 9 % vs 2016 ; - 1
400 sociétés présentes, soit 200 entreprises de plus qu’en 2016 ; - 430 acheteurs, distributeurs et
investisseurs, + 16 % vs 2016 ; - 1 300 participants au 1 Mifa Campus ; - 74 pays (vs 68 en 2016)
représentés sur une surface de rencontre agrandie cette année a plus de 6 000 m?, avec une
délégation chinoise — la Chine, pays a I’honneur — de 130 personnes sur un stand de 183 m?, une
leére participation de 1’Ukraine, d’Israél, de la Gréce, des Philippines et du Kosovo. Un nouveau
corner entierement dédié au court métrage, France in shorts. Une initiative portée conjointement
par I’ Afca (Association francaise du cinéma d’animation), I’Agence du court métrage, le SPFA
(Syndicat des producteurs de films d’animation) et le SPI (Syndicat des producteurs
indépendants) en collaboration avec le Mifa, Ciclic, UniFrance et la Procirep. Plus de 900
candidats (600 en 2016) ont été recus lors de 75 sessions de recrutement. Plus de 60 studios (vs
une cinquantaine en 2016) parmi les plus importants au monde (Illumination Mac Guff, Pixar,
Laika, ILM, Cartoon Nework Asia, Mikros Animation, Xilam, TeamTo...) ont ainsi pu rencontrer
les meilleurs jeunes professionnels du marché venus du monde entier (56 % France, 37 % Europe,
7 % hors d’Europe). Ce sont 17 600 fiches et plus de 4 600 vidéos qui ont été consultées en 2017
sur la vidéotheque du Mifa, sur place, en ligne et via I’application mobile.
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Annecy 2017 — Canal+ resserre son nombre
de licences

= En présence de Jean-Marc Juramie, le nouveau patron par intérim
du pole jeunesse du groupe, le diffuseur a présenté les nouveautés
de la saison a venir, la dernicre avant une grille recentrée sur les
marques fortes de ses thématiques.

Une nouvelle page est sur le point de s’écrire pour les programmes
jeunesse du groupe Canal+. Remis au ceeur de la stratégie
éditoriale du diffuseur, il y a deux ans, avec un triplement de son
budget, a 8 M€, soit le double de son obligation, cette offre, est
désormais chapeautée par une nouvelle direction désireuse de

= répartir différemment ses investissements. Dorénavant, "on veut
h'lﬂdi. concentrer nos investissements sur moins de séries" a expliqué

T Jean-Marc Juramie, directeur des chaines thématiques du groupe

= Canal, directeur des contenus de I’offre Canal+, et directeur du

o ] _ pole jeunesse du groupe depuis le départ de Laurence Blaevoet,
confirmant ainsi nos informations. Les thématiques jeunesse de Canal+ (Piwi+, Télétoon+,

Canal+ Family), c’est 3,8% de 1’audience globale des chaines de Canal+ fait également valoir le
diffuseur qui acte parallélement 1'ouverture d'une case en clair le matin sur C8, la chaine TNT du
groupe, des le 21 aoft.

e ey g L

"Je voudrais vous dire que le départ de Laurence n’implique absolument pas de changement", a
insisté Jean-Marc Juramie. Elle "a beaucoup fait pour I’animation (...) Je la remplace de fagon
intérimaire le temps qu’on s’organise [selon nos informations, une réorganisation bien plus vaste
est prévue a 1’échelle du groupe dont dépendra entre autres celle du pole jeunesse, NdIr]" a-t-il
souligné avant que ne soit déclinés les titres phares des trois antennes pour la saison prochaine ou
ultérieurement, certains programmes étant encore en production, voire en développement.

Sur Piwi+, la chaine des 3-6 ans, le line up court d'Ariol (Folimage*) saison 2, diffusé dés le mois
de septembre, a Ella, Oscar & Hoo, série adaptée des livres de Théo de Marcousin et Michael
Dudok de Wit (Normaal Animation), présentée en Work in progress cette semaine a Annecy,
Non-Non (Autour de Minuit) dont le spécial TV sera programmé a Noél, avant une sortie en salle
en octobre 2018, suivi de la série a la rentrée de la méme année.

Dans les autres productions en cours, figurent Molang (Millimages) saison 2, La cabane a
histoires (Dandelooo, Caribara, en production) qui aprés "un trés bel accueil pour la saison 1",
sera diffusée en avril 2018, ou, a venir également, Le livre de la jungle saison 3 (Ellipse).

Autres exclusivités, L’heure du conte, "13 contes originaux de 13 min (Le Regard Sonore) a
découvrir dés septembre, Gribouille (Moving Puppet) en novembre 2018...

L'offre de spéciaux compte pour sa part La poule, le chat et autres bestioles (Les Films du Nord),
en début de production, ou Gilberto, le quatuor a cornes (Vivement Lundi !) livré dés décembre
en revanche.

Dernier venu dans la famille Canal+, Mush-Mush et les champotes, en convention de
développement, comme annoncé récemment par ses producteurs (La Cabane Production,
Thuristar).

Télétoon+ accueillera deés la rentrée Kaeloo saison 4 (Cube Créative), manifestement LA licence
coup de coeur de la nouvelle équipe du pdle jeunesse. Le programme lancera en outre la case de
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C8 en aolt prochain.

Suivront en octobre les deux premiers moyens métrages de la trilogie de Benjamin Renner
(Folivari), Le grand méchant renard, Un bébé a livrer, puis, pour les Fétes, Il faut sauver No€l.

En novembre, débarqueront Paf le chien, Les Crumpets (421 Productions) saisons 3 et 4 (+ un
spécial comédie).

Plus tard, en janvier, arrivera la quatriéme saison d'Angelo la débrouille (TeamTO). Grosha et Mr
B (La Station Animation). Par ailleurs, Arthur et les enfants de la table ronde (Blue Spirit, photo)
dont le développement avait été annoncé au précédent Mifa, entre en production, tout comme
Tom-Tom et Nana, la licence de Bayard "rafraichie" par 421 Productions). Quant aux Sardines de
I’espace (Toon Factory) et Moi, Elvis (Watch Next Media), leurs conventions de développement
viennent d’aboutir informe le diffuseur, tandis que celle de Runes (Les Armateurs*) se poursuit.

Sur Canal+ Family enfin, les téléspectateurs retrouveront les séries engagées par et pour
Télétoon+ et Piwi+ mais aussi le court métrage initi€¢ chaque année par Folimage dans le cadre
d’une résidence, dont La Nef Animation (Nouvelles écritures pour le film d’animation), Nadasdy
Film et désormais Bayard Presse sont les partenaires. L’offre de longs métrages balaiera large, de
Sahara a Ballerina, aux As de la jungle chez les Frangais, en passant par Vice Versa, Zootopie
outre-Atlantique.

*Folimage, participation majoritaire d’Hildgarde, propriétaire du Film frangais

Emmanuelle Miquet
© crédit photo : Blue Spirit Productions
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FestivalduFilmd'Animationd'Annecy : la
péche aux talents

A Annecy, pendant le FestivallnternationalduFilmd'Animation, c'est le monde a I'envers ! Ce
15 juin, la salle réquisitionnée par 1'Ecole des Gobelins, afin que s'y rencontrent ses éléves en fin
d'étude et les recruteurs, n'est pas assez grande. Ces derniers doivent attendre que, parmi la
trentaine de tables, 1'une se libére. Sur chacune, un sablier. Personne ne s'en sert mais ¢a donne
I'esprit de ces "Speed-recruiting”. Pas de blabla inutile. Ici, on juge sur piece. Les étudiants vont
de table en table avec, en main, leur sésame : 1'Ipad qui recele un trésor, la bande démo de leur
travail. Deux minutes qui témoignent de leurs capacités, de leur sensibilité, de leur patte.

1y a quatre ans, Guillaume Dousse terminait Les Gobelins. Il est aujourd'hui de 1'autre coté de la
table. Avec deux copains, sortis comme lui de cette école a la renommée internationale, il s'est
associé a quatre danois issus d'une formation équivalente. A eux sept, ils ont monté le studio Sun
Creature, a Copenhague, grace a deux campagnes de crowdfunding (300 000 dollars au total).
Sun Creature travaille pour les jeux vidéos, la pub, termine une série pour Cartoon Network qui,
pour la premiére fois, fait produire en dehors de ses propres studios. Guillaume Dousse explique :

Dans I'immédiat, je n'ai pas grand chose a proposer mais quand un projet se concrétise, il
faut constituer rapidement une belle liste. Or, ceux avec lesquels on travaille habituellement
ne sont pas forcément disponibles'.

Alors, il est en repérage, regarde attentivement les bandes demo, "c'est hyper chouette, c'est top"
s'enthousiasme-t-il en faisant défiler des décors. Certains jeunes seraient préts a s'installer a
Copenhague, d'autres non. Ce n'est pas un probléme. Dans ce métier, on travaille trés bien a
distance.

"Nouer des contacts, c'est essentiel"

A la table d'a c6té, Antonio Canobbio. Lui est vice-président directeur de la création de Titmouse
Studio, installé a Los Angeles, New York et Vancouver. "Les Gobelins m'invitent chaque année,
dit-il. Dessiner c'est trés bien, mais apprendre a nouer des contacts, c'est essentiel". Il ne
proposera pas tout a trac de s'expatrier car "un visa c'est dur a obtenir et trés cher. Cela met en jeu
des sommes d'argent énormes des deux cotés avec parfois, a I'arrivée, des accidents. Mieux vaut
vérifier d'abord si on s'aime grace au travail en free-lance". Chaque entreprise a ses arguments a
faire valoir. A la grande surprise de Quentin Auger, directeur technique de Studio 100, filiale
francaise d'un groupe Flamand,"le fait qu'on utilise de la réalité virtuelle comme outil en produ
ction déclenche l'intérét. Aujourd'hui, le marché est tres tendu". Sa société attend le feu vert pour
une production américaine. Dans quelques semaines, il faudra peut-étre recruter plusieurs
dizaines de talents. Sur certains postes, ils sont tres rares : "compliqué de trouver des riggers qui
articulent les personnages ou des story-boarders qui traduisent en dessin ce qui est écrit".
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Si les éléves des Gobelins ont la chance royale de bénéficier d'une session de recrutement pour
eux seuls, le Festival offre des opportunités a tout le monde. En effet, la manifestation ne se
contente pas d'exposer largement films de fin d'études et courts métrages, de faire intervenir des
sommités de 1'animation : elle organise de maniére exemplaire le marché de 1'emploi. Ici, plus une
place de camping, plus un AirBnB disponible. Le long du lac d'Annecy, on entend toutes les
langues, on croise des dizaines de jeunes. Les 2500 étudiants, venus essentiellement d'Europe, ne
se contentent pas de mettre une ambiance de feu lors des projections, ils savent que c'est un
endroit hors pair pour les rencontres.

Durant trois jours et demi (contre deux jours I'an dernier), le MIFA, marché associé au Festival,
leur offre cette possibilité. 62 entreprises du monde entier (53 I'an dernier) ont déposé des offres
d'emploi, 900 débutants et talents confirmés (300 de plus que I'an dernier) postulent. "Au début
des années 2000, raconte Mickaél Marin, qui organise le MIFA, les festivaliers se plaignaient
'c'est pénible tous ces étudiants, ils nous empéchent de travailler'. Mais le niveau de plus en plus
¢élevé des productions place les talents au coeur des préoccupations. Dans I'animation, c'est plein
emploi".

En France, des mesures fiscales (crédit d'impdt) adoptées par le Parlement ont permis d'attirer,
des productions étrangéres et d'y fixer des productions frangaises qui, il y a peu, trouvaient de
meilleures conditions au Canada. C'est aussi un moment d'effervescence artistique. "Les talents
augmentent de maniere exponentielle, observe Antonio Canobbio, installé en Amérique du Nord,
ils viennent de nouveaux pays dans ce domaine, comme la Russie par exemple, sont nourris
d'influences trés diverses et capables d'apporter des styles nouveaux."
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